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INTRODUCTION

L6l nstitut Gabonais dO6Appui au D®vel oppement
de | 6Et at Gabonais et de Tot al Gabonusadiampui s ce
all ant dans |l e sens du d®vel oppement de [ 6agric

maraichers et vivriers ainsi que les activités de formation et de suivi professionnel agricoles,
représentent les signes les plus perceptibles de ses nombreux apports.

Le d®vel oppement r ®cent de | OGADraifartanhentur e p ®
particip® " travers | e Projet do6Appui au D®vel op
r®pond aux besoins n®s de | 6i mmitrgduisenti parnun e t de

pourcentage élevé de la population résidant en ville (85 %), Libreville représentant plus de
50% de cette population.

Les deux derni res missions de supervision d
résultats tres positifs du projet dans les domaines de la formation technique agricole, de la
recherche et de I 6installation dbéexploitants ma
des principales villes de 6 provinces du pays.
desrésul t ats dans | 6appuia lasuucterationgeniilieu piofessignees. t i on et

Lé6®valuation de fin de parcours de ce projet
d®pass® |l es objectifs qui I ui ®t Pptiqeerde peranstisei g h ®s
au pays de r®duire sa d®pendance alimentaire de
22/2008 et 23/2008 portant respectivement Code Agricole en République gabonaise et
Politique de développement agricole durable.

Le Proet de D®vel oppement et dél nvesti ssement Ag
arrivent ©° la suite du PADAP dans | 6optique de
amplifier. 1 a ®t® ®l abor® par | 61 GAeDaété | a de
adopté par le Conseil des Ministres en sa session du 10 juillet 2008.

Le PRODIAG capitalise les visions, stratégies et outils stratégiques élaborés par le
Gouvernement de la République Gabonaiseet | es conclusions de | a mis
| 6 AFD d 6 o c. il taibpartie irRégrang du pilier « Gabon vert » du « plan stratégique
Gabon émergent », programme de développement conduit par les pouvoirs publics actuels.

Le projet est démarré depuis octobre 2011, et interviendra dans les secteurs de la
production vivriere, maraichere, du petit élevage et de la transformation agro alimentaire, par
un accroi ssement i mportant de | 6i nvesti ssement
augmentation de la part des productions agricoles nationales et donc par la réduction des
importations.

Les composantes opérationnelles du projet sont :
> La recherche dbébaccompagnement

> La formation professionnelle agricole ;

> Loappui conseil; aux producteurs

> Léappui ~ la structuration professionnell.
> Latransformation agro alimentaire.

Leproj et sb6bex®cute dans | es neuf provinces du

objectifs spécifiques par province.

Pour

| e de |Ia province du Wol eu Ntem, | e
i mpose quobu

cas
n diagnosti c a sstuaton de ypaimdire samichter r ®a | i s
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déAngone, qui est confront® aujourdodhui un
fonctionnement.

La pr®sente ®tude vise donc | 6objectif de
ailleurs de maniére plus globale, la situation locale de la filiere légumes dans la localité
dodOyem.

Dans la partie annexe du présent rapport, une synthése succincte du volet de la
transformation du manioc est aussi abordée, sachant que le diagnostic réalisé avait
également la préoccupationdd ®c | ai rer | e projet sur cet aspect

r



| CONTEXTE, OBJECTIFS ET METHODOLOGIE DE
LOETUDE

1 Lecontexte de | 6®t ude

1.1 La situation du p®rim tre mara cher dO6ANng:

La ville d6Oyem dispose ddédun p®rim tre mara’
etcrééenl199%par | 61 GAD sur financement de | 6Etat gabo
Développement. Ce périmétre couvre une superficie de 1,63 ha répartie en 11 parcelles de
800 mj , puis est ®qui p® dbébune station de pompag
Le point doeau est permanent et ne tarit pas au
production continue de | ®gumes tout au |l ong de |

Cependant , depui s plusieurs ann®es d®j ", I 6
baisse sur le site. En clair, les maraichers installés ne parviennent pas a faire fonctionner
convenablement leur exploitation, la situation se soldant généralement par leur désertion
apr s quelques 5 " 6 mois dobéacti:vit®. Par mi |l es

> | es diffi culmar@hé endaisancda flus imporant de Iégumes en
provenance du Cameroun voisin (par le « marché Mondial ») ;
> |e développement de plus en plus important des productions légumiéres de
plein champ (tomate, aubergine locale, poivron), trés compétitives sur le
marché ;
> |a valorisation des produits a des prix trés peu rémunérateurs au travers des
ventes en bord champ avec les commercantes, qui dit-on « imposent leurs
prix » ;
> |es problémes de vols sur le périmetre.
Cela se solde auj our dguagiinertip surce site, du peint teuvaetde on  d e
| 6activit® mara ch re.

[.L1.2 Le PRODIAG et ses objectifs dans la province du Woleu Ntem

Le PRoj et de D®vel oppement et dél nvesti sseme
prend |l a suite du ProjetedbAppui calut DRy eP®pipeml
mis en Tuvre par | 61 GAD de 2004 ° 20009.

Le PRODIAG se doit de confirmer les acquis du PADAP et de les amplifier. Il intervient
dans les sous secteurs de la production vivriere, maraichére, du petit élevage et de la

tansf ormati on agro alimentaire, par un accroi ssen
Il est visé au terme du projet, un ratio de 56 % entre les importations alimentaires et la
consommation alimentaire nationale contre 85 % a
Selon les hypothéses moyennes, |l e PRODI AG permettra | 6
déexploitations agricoles et la cr®ation dbéenvi
dans les secteurs périphériques. Un total de 3200 emplois est donc visé, et l orsque |

additionne ce chiffre aux emplois créés avec le PADAP, on atteint 5000 emplois, soit 10 %
des emplois agricoles.

Ce nouveau projet a démarré en fin 2011, pour une dur®e de 5 ans.
les neuf provinces du pays, avec des objectifs spécifiques dans chacuned 6 el | e s . Pour ¢
concerne particulierement la province du Woleu Ntem, les objectifs en terme création des
exploitations se déclinenttelsqu 6i 1 sui t



Tableau 1 : Objectifs du PRODIAG dans le Woleu Ntem

Année 1 Année 2 Année 3 Année 4 Année 5 TOTAL
Exploitations maraicheres 10 10 5 5 0 30
Exploitations vivrieres 10 10 10 10 0 40
Exploitations d'élevage 1 2 1 1 0 5
Ateliers de transformation du manioc 1 1 1 1 0 4
TOTAL 22 23 17 17 0 79

En plus des 79 exploitations et ateliers de transformation du manioc a créer, il y a des
formations aux techniques de production, de gestion des exploitations, de commercialisation
des produits agricoles,etdb or gani sati on des producteurs.

Dbautres op®rati ons s tagricates somt prévties dansdewcadrel es f i |
du projet dont notamment :

-la r®i nstallation doéun Syst me doélnformatio
permettre un suivi de | 6®volution des prix,
- la création de cadres de concertation entre différents acteurs sur les filieres

agricoles ;

-l 6identification et | 6accompagnement en | ndi

terroir répondants aux caractéristiques y relatifs.
La poursuite de tels objectifs impose donc une bonne connaissance du milieu

déi nterventi on, afin doéoptimiser l es investisse
consentis.

2 Les objectifs de | 6®tude

L6éobjectif g®n ®r al de | 6®tude est doéarriver
d6Oyem, dancst ilvae pdeer sdp&v el oppement de | dactivit®
Dans cette opt i que, il sbagit dans un premier t e
contraintes qui affectent |l a pratique de | dactiwv
En second i eu, il e s t pergpectived deorelance deelavi sage
production sur ce périmétre ou ailleurs sur un autre site.
Un examen particulier de la situation de la filiere sera abordé. Les aspects suivants
seront étudiés :
> la caractérisation des exploitations maraichéres de producteurs indépendants
de | a p®riph®ri e da&énModesme commelcialisatioa)nt | eur
> les circuits de commercialisation de légumes qui sont mis en oeuvre ;
> la caractérisation des acteurs de la commercialisation ainsi que leur
organisation ;
> la situation des places de marché a Oyem, en rapport avec différents produits
légumiers (flux, provenances, prix de gros, prix de détail, possibilités et
modal it®s dbéacc ;s des produits, é)
> la consommation (structures de restauration publiques et ménages), en
rapport avec certains produits légumiers de base (amarante, oseille de
Guin®e, | aitue, aubergine | ocale, aubergi
L 6 ®tdoidagnsifareau proj et , des recommandations sur

abordées, en liaison avec les objectifs fixés dans la province.



.3 Lam®t hodol ogi e de | 6®t ude
[.3.1 Lasynthése des précédents travaux réalisés dans la zone

Pour amorcer ce travail, nous avons dans un premier temps revisité la synthése de
| 6®t ude r®al i s®e en 2007 dans | e les asybtermes d u PAIL
mara’  chers et vi vr i-@ens» Enueffet, tedpeégédant Hibgoastic nous
avait permis entre autres, de mettre en évidence les systemes maraichers de plein champ
dans la zone en ce temps. Des indications assez détaillées étaient ainsi obtenus sur le
fonctionnement de ces exploitations.

OQutrece travail, ddébautres productions i nternes
not amment | es rapports dbéactivit® du PADAP pour
de montrer la baisse progressivede | 6acti vit® mara’ ch re sur | e s
ressortir certains problemes et difficultés vécus de maniére récurrente sur le périmetre.

Léobjectif recherch® par | a consultation de
aspectplusgén ®r al ) ®t ait déarriver ° une plus grande

sujets abordés.
132 La mi ssion doéoenqu°te

Ell e sbest d®r oul ®e du 15 au 25 janvier 201
déoenqu°tes denwed@atltociandtt ®f, s edeobp@®tude. Ces &en
particulierement adressées aux acteurs suivants :

> autorités locales et notables ;
producteurs maraichers ;
commercants (grossistes et détaillants) ;
transporteurs ;
structures de restauration ;
transformateurs de manioc et ddaut;res produits
consommateurs.

V VVVVYV

Les outilsq u i ont permis |l a colléesegddidesordmdamnit o n
questionnaires dbéenqu°te (consign®s en annexe).

Le programme complet de I a mission se d®cline



Tableau2:Pr ogramme de |l a mission dbédenqu°te
Dates Opérations Personnes ressources
15/01/12 Voyage Libreville - Oyem /
> Directeur Régional du
Minist re de 160
. >Mairie doOyem,;
Rencontre avec les autorités locales, & . e -
présentation des objectifs de la mission et > Assemblee Dep_artemepta €
16/01/12 enquétes sur la situation socio- d>eONIIE I%CZIenfOfPCE li\la;uonal
économique générale de la zone mpt ol
> Acteurs clés des filieres ;
> Notables divers.
> RP IGAD (dossiers des
exploitants) ;
Enquétes sur le fonctionnement et le > Producteyrs ma}ralchers
17/01/12 contexted U p®rim tre récemment installés et ayant
arrétés (3 AFOP) ;
> Riverains.
> Directeur Régional du
Enquétes auprées de producteurs Minist re de |6
18/01/12 maraichers indépendants de la périphérie | >RP IGAD ;
d6Oyem pui s i dtesnt i| >Producteurs maraichers de
potentiels pour | 0inla p®riph®rie d
> Grossistes ;
19/01/12 Enquétes au marché de Ngwéma > Détaillants ;
> Transporteurs.
> Grossistes ;
20/01/12 Enquétes sur les marchés de la Foire et > Détaillants ;
Akouakam > Transporteurs.
> Commercants de légumes ;
21/01/12 Enquétes au marché Mondial _>Autres personnes ressource
diverses.
R . > Restaurateurs ;
Enquétes des structures de restauration et ! '
22/01/12 des ménages > Ménages.
> Ateliers transfo de la ville et
périphérie ;
23/01/12 Enquétes a la transformation du manioc n:a(r:]%rgmergants de batons de
> Fabricants de batons de
manioc.
. N . > Acteurs enquéteés ;
24/01/12 Synthese des enquiet(_es et complements > Personnes diverses.
doéi nf os
25/01/12 Fin de la mission et retour a LBV /

Oyem



.3.3 Letraitementetldanal yse des donn®es

Les fiches dobéenqu°t, edss basestde @dhin@s on®gieomontdes ® e s
sur tabl eur Excel par t y p e sont ¢pditées. tLe maitement de | es i n
chaque base a ®t ® fait par |l a suite, selon | es
des objectifs de | 6®tude.

A la suite de cela, une analyse par thématique des résultats a étér ®al i s ®e , | 6ob
®t ant d 6nacphérencecetrde rechercher les explications possibles.

[.3.4 Larestitution des résultats
1 sbagit du pr®sent rapport.
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ILES RESULTATS DE LOETUDE

1.1 Les conditions naturelles du milieu

1.1.1 Le climat

[1.L1.1.1 La pluviométrie

La zone de Bitam et Oyem présente des précipitations comprises entre 1500 et 1800

mm de pluies par an (figure 2, et donn®es de | 6
type équatorial, caractérisé par deux périodes de récession des pluies (période de décembre
a février et période de juin a aodt).
Figure 1 : Régime pluviométrique de la zone étudiée.
Moyennes mensuelles des relevés pluviométriques effectués
a la station de Bitam de janvier 2004 a juillet 2007
300
E —
£ 250
c __
© 200 —
% —
S 150 ] —
2 100 — —
o}
2 50
>
©
I 0 '_| T T T T T T |_| T |_| T T T T I_l
janv fév  mars awil mai  juin juill  aolt sept oct nov déc
Avec des hauteurs doéoeau annuelles moins i mpo
certaines zones du pays (2 000 " 3 000 mm/ an dar
des localités étudiées se caractérise plutdt par une meilleure répartition des pluies dans
l 6ann®e. La s®cheresse est pl us marqu®e au cour

comparée a celle de juin & ao(t (140 mm pour les mois de décembre, janvier et février,
contre 170 mm pour les mois de juin, juillet et aoQt).

Cette caract®ristigue se traduit par | 6exi st
saisons culturales, la saison la plus importante étant celle qui commence en décembre.

111.1.2 L6hygr om®tri e

Lazoneétudi ®e est <caract®ri s®e par une humidit®
tout au | ong de | 6ann®e, |l es valeurs |l es plus f
période allant de décembre a février (ASECNA, Bitam).

11.1.3 L6i nsol ati on

En r ai sonendcee |dBdeuxniesti mportante couche nuageus
| 6insol ation est tda®a&aind@amge €t | H6 aft fRaii eluir du pay:«
Cette situation, couplée a une hygrométrie importante, peut quelques fois étre défavorable
pour les plantes fortement héliophiles : cela pourrait étre le cas de certains arbres fruitiers
tels que les manguiers.

11
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I1.1.2 Les sols

La zone étudiée se caractérise tres majoritairement par les sols a texture argileuse
non concr ®ti onn®s et riches en mati re organigq
forestiére).Toutefois, dés que le sol est mis a nu (défriche, abattage et brilis) on observe une
baisse rapide de la fertilité du terrain, de sorte que les producteurs agricoles réalisent un
cycle de culture et laissent le terrain en jachére avant dé yevenir : cette caractéristique est le
propre de sols ferralitiques en climat équatorial.

11.L1.3 Lerelief et la végétation

Le relief ndest particuli rement mar qu®.

500 a 600 m au dessus du niveau de la mer.

pas

La végétation se compose de forét primaire ou secondaire plus ou moins ancienne.
La pratique courante des jachéres permet de reconstituer le couvert végétal aprés une
défriche.

.2 L6envir onnemenamigaeode lia pone

[1.2.1 La population

Lavill e dé6Oyem totalise aujourdoéhui 300k popul
habitants (chiffre non officiel). Cette population regorge dune proportion importante de
jeunes dont une part trés importante est scolarisée dans les nombreux établissements
scolaires rencontrés dans la ville. Plusieurs, ayant arrétés la scolarité, sortis des écoles de
formati on ou sdoentl dduenmavredesurts®,débempl oi s. La repre@

Nati onal de

| 6Empl oi

( ONE)

a i ndi,celo plisiButs d e ma n
types de répartitions élaborées par cette institution (tableaux suivants).

Tableau 3 : Répartition des demandeursd 8 e mp | oi s | 6ONE selon | e ni\
e | Deuteme | Traskne | Quateme (roraL 2o
Enseignement primaire 18 0 18 15 51
Enseignement général secondaire 160 26 74 162 422
Enseignement général supérieur 12 4 3 9 28
Enseignement professionnelle secondaire 13 4 3 10 30
Enseignement professionnelle supérieur 0 0 8 16 24
TOTAL 203 34 106 212 555
Source : ONE Oyem
Tableau 4 : Répartition des demandeursd 6 e mp | oi s | 6ONE selon | e se>
wimesve | wmeswe | wimeswe | wmesue |TOTAL201L
Hommes 142 27 72 168 409
Femmes 61 7 34 45 147
TOTAL 203 34 106 213 556

Source : ONE Oyem
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Tableau 5 : Répartition des demandeursd 6 e mpl oi' s © | 6 ONE selon | es t

vmeste | wmeste | wmests | wmesws |TOTAL 2011

16 - 19 ans 7 0 1 9 17
20-24 ans 46 2 12 43 103
25-29 ans 60 10 34 60 164
30 -34 ans 28 12 16 41 97
35-39 ans 30 5 21 31 87
40 - 44 ans 16 4 16 18 54
45 - 49 ans 5 0 2 5 12
50 - 54 ans 11 1 4 6 22

TOTAL 203 34 106 213 556

Source : ONE Oyem

Cette population de demandeurs dbéempl ois esH
pouvant bénéficier des appuis du projet en termes de formation et installation, sous réserve

de I a mani festation udo6ulnd aicrtti@ri tt® aarrtiaiod ep et
pourraient étre définis.

D6ores et d®j ", on doit retenir que | es tranct
caractérisent généralement par une trés forte instabilité, ce qui constitue un frein a leur
mai ntient dans | 6activit®.

22 Léactivit® ®conomi que

Léagriculture constitue | a principale activit
Lébagriculture paysanne repr®sente | e volet e
cultures rencontrées étant : la banane plantain, le manioc, | 6 a r aetlérmaike

A cOté de cette agriculture paysanne traditionnelle, il se développe depuis un peu
plus de 10 ans dans la zone, une activité maraichére de plein champ avec la tomate comme

principale culture, | 6 es s ent itonhétadtévadu@a Liprevilel u c
Léautre volet concerne |l a culture des produit
Sbagissant d u rappeadec que la province Seacaractérise par sa tradition

dans la pratique de cette culture, laquelle alongt emps constitu®e | e mot eu

rurale de la région. Seulement, les difficultés de la filiere cacao-café depuis le début des
années 1980, ont fortement freiné cette activité. Actuellement, la CAISTAB a amorcé un
vaste programme de réhabilitation des anciennes plantations (plus de 1500 ha sont déja

réhabilitées depuis février 2011, s el on | es chiffres de | a d®I ®gat:
l 6installation de nouvelles plantations.
Pour ce qui concerne | 6h®v ®a,ionsndustrelle lpar lar e e st

Soci ® ® I ndustrielle doéAgriculture Tropicale (¢
| 6ancienne soci ®t ® pA cotépdea beks iblgcs sdudtig@llesPiy v & Jes

plantations villageoises dont les productions contribuent f or t e ment aujourdobéhui
des populations dans les villages. Seulement, la quasi totalité de ces plantations villageoises

sont aujourdoéhui vieillissantes de sorte que ce
baisse au cours des prochaines années.
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1.3 Les difficultés qui minent le fonctionnement du périmetre
mar a cher doOoAngone

.31 Lesdi sfonctionnements internes dobéorganisat

Elles sont essentiellement liées aux problemes de stockage des intrants et matériel
propres a chaque maraicher. Ceci a justifié la récurrence des vols internes qui étaient
évoquéspar quel ques anciens mara  chers du p®rim tre

Danslesfaits, on pourrait penser que | a gestion du
éviter cette situation. Chaque maraicher aurait eu un espace réservé lui permettant de
sécuriser ses intrants et matériel.

Ce probl me dbébapparence simpl e, a visiblemen
derniéres années de fonctionnement, créant par la méme un climat malsain dans le groupe.

[1.3.2 Les problémes de vol externe sur le périmétre

1 sbagit du vol des produits cultiv®s, i nt e
néy a plus per Cesiaisaepresententll d usiet ees di fficult®s n
périmetre est encore affect ® a u j, concochifamment a la forte pression fonciére
exercée autour de ce site.

Tous les anciens maraichers rencontrés au cours des enquétes ont évoqué ce
probleme, indiquant tout naturellement que le découragement induit par ces vols est la
raison directe de certains départs du périmétre.

11.3.3 Les variations du contexte de la filiere locale

La réalisation du pont sur le Ntem a la frontiere Gabon-Cameroun en 2005, a
particulierement exalté les échanges entre les deux pays. Cela a naturellement entrainé un

boul eversement assez rapide de |l a situation de |

vue de | dapprovisionnement en produits agricol es
Ces bouleversements ont notamment modifi ® | e

commercantes détaillantes. Du fait des différentiels de prix observés, certains produits

r ®al i s ®s au pP®rim tre dé Angone devenaient p e

commer -antes se tournant beaucoup plus du ctt®
du chou pommé, du poivron et de la tomate qui étaient pourtant des produits sur lesquels les
maraichers basaient leurs revenus.

Aussi , de telles variations i mpor ttames e s du
d 6 e n ¢ a d,des néadaptations pour mieux orienter les producteurs.

11.3.4 Les réorientations du PADAP dans la province

Le Projet do6oAppuli au D®vel oppement de | 6Agric
| 61 GAD de 2004 © 2009 visait des objectifs dans
et le vivrier. Mais au regard des résultats obtenus dans les premiéres années, beaucoup plus
intéressant et encourageant dans le domaine du vivrier, le projet a fait le choix de réadapter
ses objectifs en fonction de cette réalité. Cette réadaptation était d 6ai | | eur s vali d®
missiondesuper vi si on du projet de | 6Agence Fran-aise
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II.4 L onalyse de la situation actuelle de la filiere

[1.4.1 Les systemes maraichers locaux

I sbagit de syst mes mara  chers de plein ch
irrigation en saison s che, sur des parcelles sitaa®es °
production se fait par usage de fertilisants chimiques et le recours systématique aux
pesticides face aux attaques de maladies et ravageurs.

Les légumes fruits sont cultivés, principalement la tomate de variété Rio Grande.

Au cours de | a meps(3)iparaelleddéd euttugeletaiene visitéas dans
la p®riph®ri e i mm®dibptag ced | lead diul Ice tidpar@igeam o me k
Andome Odzip).

Pendant ces visites,
plusieurs informations et données

étaient recueillies.
Particulierement, trois exploitants
mar a’  cher s ont
d 6 e n gsu dpprefondies sur le
fonctionnement de leurs
exploitations et sur la description s
des systemes maraichers Irrigation avec une
. . motopompe apart i r
pratiques. déeau au bas
Parcelle de culture de tomate en saison
seche (Ewormekok)
Le trait e me n't et |l 6analyse de | 6ensemble des don

ressortir les principaux aspects déclinés a la suite.
11.4.1.1 Les exploitants agricoles

Les exploitants maraichers pratiquant ces systémes sont des expatriés, de nationalité
burkinabé esse nt i el | ement (pour ceux rencontr ®sllsdans |
sont jeunes (leur &ge variant entre 19 ans et 45 ans), et sont tous de sexe masculin. Parmi
ceux rencontrés, il y en a qui sont installés dans la zone depuis plus de 5 ans, pratiquant des
activités agricoles. Tout ef oi s, l 6enqu°te a r®v®l ® une fort
constituée de personnes pratiguement en transit (arrivant par le Cameroun avec pour objectif
déarriver ° Libreville ouidentauwe de partir vers | e

En général, les nouveaux venus sont accueillis par des anciens qui les inserent dans
|l es groupes et | es wutilisent c¢omme (sachantmuededi uvr e
systeme agricole pratiqué nécessite beaucoup de travail physique).

Les exploitations agricoles fonctionnent en effet comme dans un systéme patronal,
0% | Bun des anciens disposant d®j " déun peu de |
l a plantation. Cobéest ~ | ui g ue r entrants mtesshiras c har ge
“ la r®alisation de |l a plantation (ainsi gue | a
d®penses effectu®es jusgquodau terme des r®coltes
d®f al gu®es sur | e chif fgventes étdef réste iest divisg énaldur | obte
entre le patron et les ouvriers qui ont travaillé.

11.4.1.2 Les terrains cultivés et la gestion de la fertilité
La location est le principal mode de faire valoir mis en évidence. Les terrains sont
I ®s pour |l eydleanpde dé6uhtur e, ; des OOhdafaa ant s ¢

ou
| 6hectar e.
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La surface moyenne dobébune parcell e = isest estim
généralement située proximit® dbébune route accessible, o}
centaines de métres pour éviter les distances trop longues rendant difficile le transport des
récoltes.

Généralement, les jachéres moyennes a courtes
(7 ans a 3 ans) sont les terrains cultivés. Un seul cycle
de culture est généralement réalisé, a la suite duquel le
propriétaire du terrain met en place la culture de manioc |
pour profiter de | dameubl:i
reliquats de fertilisation. Les rendements obtenus avec
le manioc sont jugés intéressants par les producteurs
au cours de la premiere année, mais au terme des deux
ans de la présence de la culture (durée moyenne), le
terrain connait une baisse considérable de son niveau

de fertilité.

Culture de manioc a la suite de la tomate
Année 1

La colonisation du terrain par une certaine flore
assez spécifique dénote fortement de cet étatd 6 u n e
dégradation notable de sa fertilité. La parcelle reste
«inculte » pendant plusieurs années avant de se
reconstituer et de retrouver des niveaux de fertilité
acceptables.

Ainsi, sachant quodi l sbagit f
Culture de manioc 2 la suite de la tomate | itiNérants se réalisant sur de vastes étendus, il y a
Année 2 des craintes pour les effets a long terme sur les sols
de la zone.
11.4.1.3 Les cultures réalisées
Dans | 6ensembl e, | a tomat eTogolée ,gd ma bleag galne(

et le piment sont les cultures réalisables par les exploitants dans le cadre de ces systéemes.
Seulement, on peut relever que la tomate garde une
place prépondérante du fait de la forte concurrence
des productions de méme type réalisées dans

| 6Estuaire et ailleurs po autr e
cités sont fortement présents.

En un mot, le marché de Libreville leur est plus
favorable pour la tomate allongée (Rio Grande),
sachant que cell e ci n()es s | 6
Les productions en prov t du

Cameroun arrivent également a Libreville, mais bien
gue réalisées avec de tres faibles colts de production,
elles sont rattrapées au niveau des colts de transport

et le marché reste intéressant. Parcelle de tomate en pleine récolte
(Ewormekok)
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1414 Les syst neeisded deetntddor ganidsesgptoducteursc ol | ecti ve

Au regard de la situation observée au cours des enquétes et a la lumiere des travaux

pr ®c ®dent s, on distingue deux ni veaux dobéorgani
systémes :
> une organisation par réseau, le réseau regroupant les exploitants par affinité
de nationalit® o0ey par r®gion doéorigi
> une organisation par bassins ou zones de p
Selon cette |l ogique, cbdest |l e r®seau burkinab® c
la ville do6Oyem. (! se r®parti e n : la«ehassin Bstr»i nci p a
et le « bassin Sud e . Le bassin Est se | ocalise dans |l a zo
Andome Odzip et | es viIIPaogossxawlle/mlorsqumlsbassmsudloaxe
se localise dans | a zone dnthHements (leeplu® ikportant sec 2 :
situant c¢c!'t® carri re, 7 1l obéextr°me droite sur | a
Dans la méme logique, un réseau de camerounais de la région anglophone avait été
identifié du cété de Bitam, dans le canton Ntem 1 (villages Mbong Etéjus qu d~" Eboa o) dan
cadr eEtdledd s syst mes mara’ ch-©Oyem. sur | 6axe Eboro
A la téte de chaque réseau, il y a un pilier (une personne faisant office de Chef de
r®seau) , g®n ®r al ement | 6un des plus aneidens dan
conseiller, et doébaccueil des nouveaux qui arri

techniques liés a la production (choix des terrains,
fertilisation, traitements p hy t o s a n i, etasurles 3%
circuits dbéapprovisionnetm
équipements (motopompe et pulvérisateurs

notamment) . Pour | e cas sp®ci erni e
sboccupe de | 6achat des il 1l e
revendre aux autres sur place en se faisant une petite
marge. Cbbest ®gal ement Idei du d¢
vente en gros de tomate au marché de Ngwéma (en
prélevant 300 Fcfa sur chaque caisse vendue).
En un mot, ce regroupement des producteurs en
réseaux et par zones e st ddbun grand
mi s e en Tuvr e de ex@odtations St eSS a0
agricoles. Sz_;lcs déengrais et ¢
~ . , . vides en provenance de Libreville
L6 u n es davantages majeurs réside dans
|l 6organi sation collective du travail selon deux
> |l e principe doentraide, principalement sur |
but age (ou billonnage sel on l eur apmpel |l at i
di fficiles ° boucler sur | esn 4 Wrafbeaeenagned el 61 6 C
déTuvre i mportante
> e principe de rémunération a la tache, sur les opérations de récolte et de transport
de production jusqubau b o ralfaitigue ld racolte esuun e . Ce
acte i mportant, guodon @te répliséuen undbref dél@.rLesr et q
tarifs pratiqués sont connus par tous, a savoir : 200 Fcfa la caisse récoltée et 250
Fcfal a caisse transport®e | wneseqe H00 a 40améetrasut e (s
environ).
Enfin, comme avantage majeur justifiant le regroupement, il y a le transport en commun
des productions jusqué6é”™ Libreville pour | a comme
Ainsi, l orsqudéun exploitant s o6i ibloésktréspdifficie s o6i ns
de pouvoir sbében sortir.
[1.4.1.5 Les itinéraires techniques pratiqués
Les op®rations dobéam®nagement d®marrent ) | a
exploitéte. Le d®fri chage et | 6abattage sont rdsal i s®s
intervient par la suite, lorsque le couvert végétal a bien séché. Seulement, dans certains cas,
selon |l es saisons et |l orsqudil soOappsétrefdte j ach r e
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La fertilisation des cultures est quasi exclusivement minéral e , il néy a pas
directe de matiere organique. Il était simplement indiqué des apports de cendres sur les
l ignes de pl @anrycladuécedaa un autressgrladnéme parcelle.

La lutte contre les maladies et ravageurs donne lieu a des traitements phytosanitaires
par usage de pesticides. Généralement, les traitements sont systemathues des la plantation
et se font a la fr ®guence d 6 upar
semaine avant la fructification, et tous les 3 jours
deslanouai son des farfio de la
récolte). Cest r ai t ement s se fo
fongicide avec deux insecticides. Le recours est
fait a des molécules tres fortes pour éviter que la
parcelle ne soit victime d d@taques fortes, =~ |
déi mp or maaquessa gagner. Les produits
comme le Dursban (Chlorpyriphos éthyl), le
Ridomil (Metalaxyl + oxyde de cuivre), le
Planthoate (Planthoate 400 Ec), le Pacha (Lambda
cyhalothrine), sont couramment utilisés. Les
dosages de ces différents produits ne sont pas
souvent maitrises, et i | arrive quoeg rbrodﬁltgp%ytos%nﬂaﬂeg éxp%sgs"éla%s une

constat ®e, | 6expl oitant U bil'eue o4t viehi P 1dgai| | a d
habituell e qguodi l prati gue, aaqfcaesaumarehéiMondiad b enfr egi s

doéi mportantes pertes.
En un mo tde pektidides pose &s principaux problemes suivants :
> laréalisation de traitements préventifs de maniére systématique, en présence
ou non ddattaque
> |e non respect des dosages et le mélange des produits (deux insecticides
avec un fongicide) ;
> | e non respect des p®ri odes de r®manenc
pendant la récolte tous les trois jours), sachant quodi l est fai
molécules fortes (dont certaines comme le Methalaxyl sont déja proscrites par
| 6Uni on Europ®enne)
Il est évident que ces pratiques exposent le consommateur a des problémes sanitaires.

La synthése compl t e de | 6itin®raire technique pour
Grande est présentée dans le tableau suivant.
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A Défrichage
A Abattage

A Brilis

A Assemblage

Préparation du terrain

A Préparation du lit de semence sous un petit abri artisanal (par anticipation de
la saison de plantation)

Pépiniere A Arrosage et semis a la volée

A Variété : Rio Grande

A Engrais de fond : Quelques poignets de NPK 15 15 15

A Repiquage : 25 a 30 jours apres semis
Plantation A Ecartements : Environ 1 m entre lignes et 15 a 30 cm entre plants
A Densité : Environ 180 a 360 plants/100m?2, soit 18 000 a 36 000 plants/ha

A Engrais utilisé : NPK 15 15 15 en 2 ou trois apports
- 1°" apport au moment du premier sarclo-buttage
Fertilisation - 2%apprt au moment du deuxieme sarclo-buttage (a la floraison)
ADosages : pour une parcelle moyenne de 1,5 ha, il est utilisé 20 sacs
ddengrais de 5sOitekvigon €50 a 10@Kghd. i t ®

A Traitements phytosanitaires : systématiquement en mode préventif

AProduits: m®Il ange do idamilfaeen deixinsedtieideg (Rursban

Entretien sanitaire et Planthoate ou Pacha)

A Fréguence des traitements : 1 fois par semaine avant les fruits, puis 1 fois
tous les 3 jours dés la nouaison des fruits.

R®al i sat i o ruttdge deux fasalans le aycle :
- le premier & deux semaines environ apres repiquage,
- le second & la floraison.

Autres opérations
déentretie

Irrigation
(en saison séche
uniquement)

Arrosage manuelavec | a rampe reli®e ~“ | a mo
de tuyaux PVC, que Ilrelen d®pl ace dans

A Débute 2 mois apres repiquage
A Durée de la récolte : 1 mois

Raeele A Périodes : 1 fois tous les 2 a 3 jours

NB : 8 récoltes en moyenne sont réalisées dans une parcelle
En moyenne, 300 a 500 caisses par hectare (voir plus), soit environ 8 a 14
tonnes/ha( sachant qubéune caisse p se 28

Rendements réalisés NB : Ces chiffres proviennent des données collectées auprés des producteurs.
Toutefois, il ®tait bien indiqu® que
pas dbatt aq sesencasude fortasuattagues.

NB:Donn®es recueillies aupr s des acteurs au tr a\

[1.4.1.6 Les maladies et ravageurs rencontrés

Parmi les problémes les plus rencontrés, il y a surtout les pourritures sur les fruits
(pourriture véreuse d 6une epaptourriture apicale dbéautre par
graves, peuvent occasionner la perte de prés de 80 % de la production réalisée.

Ensuit e, il y a les d®go©ts fongiques (alterni
bactérien, plus rencontrés sur les jacheres courtes et dont les dégats peuvent également
étre trés graves.

Enfi n, | es attaques dbéacariens et mouches mi
avec des impacts moins marqués que ce qui est décrit plus haut.
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[1.4.1.7 Larécolte, le transport et la commercialisation

Au mo ment des r®col tes, | es exploitants d o
| 6organi sati on commune ®voqu®e plus haut
Aussi , | 6essentielle de | a commercialisati on

transport se réalise également en commun. Les contacts sont passés avec les chauffeurs de
camionnettes (bien connus dans le réseau), de telle sorte que la camionnette fasse le plein
du véhicule dans la méme zone.

Pour la commercialisation a Libreville, un a
deux exploitants (patrons) montent avec le
camionneur. Le produit est débarqué a Mont Bouet
(zone conteneur) et laissé a la vente chez des
grossistes du site (lesquels retiennent 500 Fcfa
pourchaque caisse vendue)
du produit est ®coul ® mt
recouvré par le grossiste (car les ventes se font a
crédits), une facture globale est dressée, ce qui va
permettre la réalisation des comptes avec les
autres restés a Oyem.

Le retour des camionnettes & Oyem permet
également de retourner les caisses vides
(rachetées aux commercantes détaillantes a des

Caisses de tomate sorties sur la route,
prétes a étre embarquées pour LBV

prix variant de 2 000 & 6 000 Fcfa le lot de 3) et (Fwormekok)
éventuellement le transport des intrants achetés a
Libreville.
Pour ce qui concerne | a commercialisation r ®:

se fait soit sur commande par les commercantes, soit par le dép6t de vente en gros au
marché de Ngwéma.

Les tarifs pratiqués pour les différentes opérations et prestations sont résumés dans
le tableau suivant.

Tableau 6 : Différents tarifs pratiqués dans les systémes maraichers identifiés

OPERATIONS PRIX (en FCFA par caisse)
Récolte 200
Transport jusqubo’ 250
Transport jusquod-© 2 500
Transport jusqubau 500
Vente en gros a Libreville 500
Vente en gros a Oyem (dép6t a Ngwéma) 300

NB : Données recueillies auprés des acteurs au
travers dbdéenqu°tes

Les prix de vente pratiqués varient assez
fortement sur le marché, en fonction des saisons et
donc de | 6i mp or enapnéseace. dhe
Libreville, la caisse colte entre 5000 et 15 000
Fcfa; et & Oyem entre 6 000 et 12 000 Fcfa.
Toutefois, dans les situations les plus extrémes, il
nbébest pas ex prix usortemtu @e cdse

intervalles de variation donnés.

Caisses de tomate débarquées a Mont Bouet
(zone conteneur)
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1418 Les revenus d

Sur la base des données recueillies, |

sur la base des hypothéses ci-aprés :

bactivit® r®alis®s

es calculs de r®sultats

Surface cultivée

1,5 ha

Saison de culture

Saison séche

Nombre de cycle et durée

1 cycle, trois mois

Culture

Tomate Rio Grande

Actifs

Un exploitant (patron), deux travailleurs permanents +
main doéiuvre temporaire

Rendement réalisé

11,2 tonnes/ha

Commercialisation

A 92 % a Libreville (10 000 Fcfa la caisse)
A 8% a Oyem (8 000 Fcfa la caisse)
A 5 % de pertes sur les ventes réalisées a LBV

Compte de production :

EMPLOI RESSOURCES
Désignation Quantité P.U. (FCFA) Total (FCFA) Désignation Quantité P.U. (FCFA) Total (FCFA)

Cl:

1) Semences 40 000| Ventes, caisses : 5620 000

- Tomate 40 000|- A Libreville 522 10 000 5220 000
- A Oyem 50 8000 400 000

2) Engrais 500 000

-NPK 151515 20 25000 500 000

3) Pesticides 170 000

- Planthoate 2 28 000 56 000

- Pacha 2 28 000 56 000

- Dursban 1 30 000 30 000

- Ridomil 1 28 000 28 000

4) Emballages 1210 000

- Caisses vides 600 2000 1200 000

- Ficelles et autres éléments 10 000

5) Fonctionnement motopompe 60 000

- Carburant 50 000

- Entretien 10 000

6) Transport 1520 000

- Transp des récoltes a laroute 400 250 100 000

- Transp des récoltes a LBV 550 2500 1 375 000

- Transp des récoltes a Oyem 50 500 25000

- Transp intrants 20 000

H"MOT 20 3000 110 000

- Récolte de tomate 400 200 80 000

- Autres dépenses assimilées 30 000

8) Frais de commercialisation 282 500

- Marché de gros a LBV 550 500 275 000

- Gardiennage a Ngwéma 25 300 7 500

Total C.I. : 3892 500

Valeur Ajoutée Brute (VAB) : 1727 500

TOTAL EMPLOI 5620 000|TOTAL RESSOURCES 5 620 000
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Compteddexpl oiitati on
EMPLOI RESSOURCES
Désignation Valeur (FCFA) Désignation Valeur (FCFA)
Location terrain 60 000(VAB 1727 500
Résultat Brut d'Exploitation 1667 500
Total Amortissement : 73 000
- Motopompe (1) 45 000
- Téléphone portable (1) 1500
- Daba (3) 2 400
- Machette (3) 1400
- Pulvérisateur (1) 9 500
- Tuyeaux PVC 8 500
- Autres 5000
Résultat Net d'Exploitation (RNE) : 1594 500
TOTAL EMPLOI 1727 500/ TOTAL RESSOURCES 1727 500
Revenus du cycle de tomate (en Fcfa)

Revenu de l'exploitation = 1 594 500

Revenu du patron = 797 250

Revenu des maraichers = 797 250

Revenu/actif maraicher = 398 625

Revenus mensuels, en considérant 3 mois de cycle de tomate (en Fcfa)

Revenu mensuel de I'exploitation = 531 500

Revenu mensuel du patron = 265 750

Revenu mensuel des maraichers = 265 750

Revenu mensuel/actif maraicher = 132 875

Durées des amortissements (années)

Motopompe

Téléphone portable

Machette, Daba

PVC

3
2
3
2

Pulvérisateur

3

NB: Amortissement sur 3 cycles de tomate par an

Les revenus dégagés sont assez rémunérateurs, particulierement pour le patron qui

ndéi ntervient

pas

dans

termesd e p @A aunre.d 6 &

pratiques e

Pour ce qui concerne les maraichers (les travailleurs), il faut toutefois signaler g u 6 e n

dehor s de
r®mun®r ati

ce
ons

S revenus

de | eu

r

plus haut (récoltes et transport essentiellement).

Ces reven

us

ma i

d®gag®s

cal

®s ,
uvr e

cul
n dofi

per mettent

développement de cette activité au cours des derniéres années.
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[1.4.2 La commercialisation des légumes

11.4.2.1 Les places de marché et leur organisation

Les données et informations en lien avec le volet commercialisation étaient obtenues
au travers dbébenqu°tes r®alis®es sur |l es places
marchés identifiés ont ainsi été visités : i It dusmarehg principal au quartier Ngwéma, et
des marchés annexes des quartiers Akouakam et Adjougou. La description du
fonctionnement de <ces pl aces de march® nous S ¢
| 6analyse de | a fili re.

a) Le marché principal de Ngwéma :

Il couvre une surface estimée a 8000 m?
environ. Le nombre de commercantes de vivres
est quant a lui estimé a 80 permanents environ,
chiffre auquel il faut ajouter un nombre trés
variable de commercantes occasionnelles en
provenance des villages du département et de la
province. Ce nombre augmente particulierement
pendant les mois de novembre-décembre et avril-
mai, qui correspondent aux grandes périodes de
récoltes selon le calendrier cultural des systemes
de production traditionnels locaux.

Les commergantes permanentes (encore
appelées « bayam ») disposent de tables en bois
servant do®t al es, et solnt g ®RaBhes delngvema :n t ®qlUi p®e s
de parasols pour protéger les produits du soleil et Axe principal
de la pluie.

Par contre, les commercantes occasionnelles en provenance des villages vendent a
méme le sol sur des feuilles de papier carton ou sur des filmes plastics (ou parfois sur le sol
sans support). Elles occupent essentiellement la partie amont du marché, c6té du lac.

Les activités du marché démarrent le matin dés 5 heures avec les opérations de
vente et achat en gros. Les grossistes collecteurs de produits en milieu rural ainsi que

guel ques producteurs d®barquent | eurs produits,
Parmi les vivres concernés, il y a essentiellement les produits vivriers (bananes, manioc

b©t on, ananas, arachide, grains concombre |l ocal,
mani oc, oseille |l ocal e, amar ante, é)

Les prix pratiqués obéissent & des baremes
connus de tous, sauf en cas de forte abondance !
ou de p®nurie doéun prodjui't donn®. - eil s
situation, il faut relever que ces derniers sont tres ‘ ’ :
fortement influencés par les bayam, qui « régnent
en maitresses sur le marché ».

Les activités de vente en détail prennent
progressivement le relais et se réalisent tout au
l ong de |l a journ®e jusgq

Les commercantes occasionnelles venant
des villages viennent trés tot et réalisent
généralement leur activité dans la matinée (dans la
mesure ou elles doivent repartir au village aprées
avoir par la suite effectué quelques achats en
produits de premi re n®da&ychédgNggma:zRnN @ sojz sqigf s qu o
néont pas encor e t ot ol e [PEREfsantesgepagt ges viyages | ¢ i r
marchandise a une certaine heure, elles préférent
tout brader auprés des bayam pour se libérer et partir.

Le marchée s t ouvert tous |l es jours de | a semaine,
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b) Les autres marchés :

Les autres marchés se localisent au carrefour Akouakam pour le premier, et au rond
point d6Adj ougou pour |l e second. Sur cepar deux n
comparaison a Ngwéma), on ne rencontre quasi-exclusivement que les commergantes
bayam. Les mamans du village y viennent tres peu, préférant se rendre & Ngwéma.

Léactivit® commerciale se | imite au commerce
produits locaux des bayam (marché de gros) les obligent a fréquenter Ngwéma tous les
matins lorsque cela est nécessaire.

March® doéAkouakart March® d6éAdjougo
A | dinstar du march® de Ngw®ma, ces deux ma
semaine, pendant toute | 6ann®e.

[1.4.2.2 Latypologie des acteurs de la commercialisation

En plus des informations do6éordre g®n®r al rec
un échantillon de commercgantes détaillantes, de maniére a approfondir les questions liées a
leur activité. Nous avons donc puenquéter2 0 commer - antes diff ®rentes
places de marchés visitées, selon un choix orienté visant a cerner les différences apparentes
des premiéres observations faites.

Dans la typologie que nous proposons, nous distinguons un premier niveau ou nous
séparons les commercantes permanentes sur les marchés (les bayam) et les mamans du
village, qui viennent de maniere occasionnelle.

a) Les « mamans venant des villages » :

Pour ce qui concerne ce premier type de commercgantes, il ne nous est pas possible
de faire wune descriptio
gubdil sbéagit dodédbun publ i ¢
qui nous était trés difficile a cerner pendant les
enquétes.

Nous avons toutefois relevé quelques
caractéristiques essentielles.

En général, i | istbade f emmes§
trés avancé, pouvant provenir de tous les horizons
de la province, en fonction des périodes et des
opportunités.

La gamme de produits vendus est
également trés large, mais ceux généralement
rencontrés sont : les légumes (feuilles de manioc,

oseille locale, amarante, feuilles de taro,é ) |, € Syne maman du village exposant sa
batons de manioc, la banane plantain et la banane marchandise & Ngwéma

douce, le concombre local, les produits de

cueillette (noi x led fuitspehdutreg produwtd vivikees ,(a@3gnas, arachide,

courges, é)
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En fonction des saisons, les produits proposés par ces commercantes varient trés
fortement. Les légumes abondent beaucoup plus en saison des pluies (environ 4 a 6
semaines apres le début des pluies). Les mois de novembre et décembre, puis avril et mai
se caractérisent par une affluence particuliere de cette catégorie de commercantes a
Ngwéma.

Pour | 6essentiel, c eléut mermet alé s$e\piodur®r uic pemdee r ci al e
ressources financi res permettant de sedsitkc het er
(pétrole lampant, savon, huile, sucre, autres produits alimentaires et phar maceuti ques,
Ainsi, les déplacements en ville pour vente de produits alimentaires interviennent souvent
d s qudéil y a un besoin quelconque ~ satisfaire.

Enfin, lesrevenus généréspar | 6activit® sont difficiles 7
de la forte variabilité de la qualité et de la quantité des produits vendus, puis de la fréquence
de fréquentation du marché.

b) Les « bayam » :

Ce sont des f emmeen varlejemtnet35 ét d()@eg\se et dmtyla quasi
totalit® nbéont doautre H
activité commerciale.

Le critere de différenciation qui nous a
paru le plus pertinent pour les répartir est la

dur ®e dans |l 6activit®.
dans | dactivit® ®tait [
la commercante était garnie. Ceci induit que
cell e qui a plusieurs

accumul ® une <capacit®
conséquente, et consacre un fond de roulement
plus important pour le fonctionnement de son
activité. Ses revenus sont par conséquent
largement  supérieurs ceux do
commer -ante qui a d®mar.r
peine quelques moais.

reergante Bayam au marché de

Go
® oballWémy i t ® il |y a

Pour simplifier, on peut distinguer deux types de bayam :

> Celles qui totalisent plusdedeux ans dbéactivit® (la plupart o
faut en moyenne deux ans de pratique de cette activité pour bien en maitriser les
rouages et avoir assez de r ®s;erve pour °tre

> Celles qui ont moi ns cemailrieentypas@ntae las fonagesi vi t ®,
de | dactivit® et qui restent encore vul n®rab
plusieurs dbéentre elles ne restent que quel gt

Pour ce qui concerne la gamme de produits vendus, elle est plus variée chez les
anciennes bayam que chez les nouvelles. En général, les nouvelles bayam démarrent avec
|l es produits |l ocaux achet®s °~ Ngw®ma avant dobal
nécessitant un déplacement et des frais supplémentaresen pl us du pri x dobéacha-

Les anciennes bayam sont plus rencontrées au marché de Ngwéma, méme si on les
retrouve également sur les autres marchés. Les nouvelles bayam sont quant a elles plus
fréquentes sur les autres marchés, ou il était observé une dur ®e moyenne dans
beaucoup moins importante.

Pour ®pargner de | 6argent, | es bayatne»s 6or gan
qui peuvent étre décrit comme des systémes de crédit a taux zéro. Les tontines sont bien
connuesdanst ous | e pays, et touchent plusieurs secte
Il était méme observé une certaine discrimination dans les groupes de tontine, qui
sbapparente ° guel que <chose pr s l a typol ogi
semblent se retrouver entre elles, et les nouvelles entre elles également).
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c) Les autres acteurs :

Parmi les autres acteurs identifiés, il y a :

> Les brouettiers au marché de Ngwéma, qui déchargent et transportent les
mar chandi ses des ¢ o mmtede veate (tes dejniers igtendeanent p o i
tres peu dans le cas des l[égumes, mais plus dans les livraisons des petites boutiques
du marché) ;

> Les transporteurs pratiquant différents axes routiers du département et de la
province. Dans bien des cas, les commercantes récuperent des commandes sans se
déplacer, par le canal de ces derniers avec qui des liens basés a la fois sur les
intéréts et les relations sociales sont bien développés ;

> Les taxis et transpor t-Mandiad (etKyevOssi),squi somme | 6 a x e
ceux évoqués précédemment, sont en parfaite collaboration avec les commercantes ;

> L6op®rateur tenant l e d®ptt de tomate ° Ngw
tomate ;

> Les agents municipaux, qui prélévent les taxes et veillent a la propreté des places de
marché ;

> Les agents des services administrat-Ofem r ®al i
(services de Douane, Commerce, Concurrence et Consommation, service
phytosanitaire du Minist re de | 6Agricultur.
Mairie de Bitam) ;

> Les policiers et gendarmes qui tiennent des postes de controle.

Chacun des ces différents acteurs joue un réle certain sur les filieres légumes
analysés, en impactant notamment sur les prix a la consommation de ces produits.

1423 Les syst mevssiomhéneeptmesa@aommercantes bayam

Pl usieurs types débapprovisionnement des com
®vi dence. I'l sobéiagit principal ement
> des approvisionnements réalisés sur place au marché, et qui ont lieu trés tét le matin
avec les produits locaux en provenance des villages du département du Woleu et de
la province du Woleu Ntem ;
> des approvisionnements en milieu rural par les bayam, qui sont trés occasionnelles et
concernent les produits en pénurie ;
> des approvisionnements a Libreville, sur des produits absents dans la zone et trés
demand®s sur l e march® cO®t ai t I de
| 6amar ant e dont une '
Libreville au moment
> des approvisionnements par livraison de
producteurs « abonnés », qui se font sur
c o mma n d e . notaininens le cas avec
les producteurs de tomate de la zone,
auxquels il est souvent commandé 1 a 2
caisses par commercante pour un
approvisionnement ;
> des approvisionnements au Cameroun, sur
les marchés frontaliers de Kye ossi et
Mondial. ‘ X .
Ce dernier type ddappr ovi si onne meghri—eoneerhne
part la plus importante des quantités de produits | Etalage delégumes aromatiques au marché
écoulés. Deux jours dans la semaine sont Mondial (poireau et céleri)
principalement concernés :
> Le vendredi au march® Mondial, sachant q
commercants arrivées la vei l l e r®alisent d®j ~ " I 6
avec les bayam qui se présentent ;

ue | e
avanoc
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> Le mercredi a Kyé ossi, marché plutbét ouvert tous les jours, mais plus difficile

dbébacc s. 1 ®t ait m°me indiqu® par | as bayam
| e Mondantauvedét qubdbune fois dans | a semaine.
Les approvisionnements au Cameroun se caractérisent par des frais de transport,

des taxes et autres frais au passage des postes de police et de gendarmerie traversés.

L6i mportance ddécriee pa led qoranmeg;antessbayam, et ceci est présenté

comme principal facteur limitant dans leur activité. La présentation des comptes

débexploitation des acteurs (au chapitre qui tr

permettra doéapprl®&ti er | es co¥%

[1.4.2.4 Les prix pratiqués

Les prix dont nous faisons la présentation et les analyses étaient relevés pendant la
mi ssion dbéengu°te “ Oy eUntowltde 7® welewdsade prix ®ncaroantd i a |
21 produits différents était réalisé.

Ces prix sont parfois comparés a ceux de Libreville obtenus dans la méme période,
relevant du Syst me doélnformation sur | es MarchQa

Nous distinguons deux types de prix :

> les prix de gros, qui sont ceux auxquels sont assujetties les commercantes
détaillantes pour leur approvisionnement ;

> et les prix de détail ou prix a la consommation, que paye le consommateur a
la détaillante.

Il faut enfin noter que les prix sont présentés selon la norme universelle, en valeur
monétaire par unité de poids (ici en Fcfa/Kg). Les relevés réalisés ont donc impliqué a
chaque fois de noter le prix pratiqué, puis de peser la quantité de produit correspondant a ce
prix.

a) Les prix de gros :

Ces prix sont les plus difficiles a collecter, dans la mesure ou le collecteur doit étre

pr ®sent au mo me nt de | 6®change. Nous avons c e,
déapprovisionnement des commer -antes bayam, ce
certains prix de gros (sachant que les échanges peuvent se faire partout et a différents
endroits).

Au regard de | 6i mportance des approvisionnemi
les légumes présents sur les places de marché, il nous était impératif de faire le
d®pl acement au mar ch® Mondi avisiomement (ces@rixéagamtr | es

alors office de prix de gros).
Les prix relevé sont consignés dans le tableau suivant (prix comparés a ceux relevés
a Libreville au cours de la méme période).

Tableau 7 : Prix de gros de quelques produits pendant la périoded 6 e nqu ° t e

En Fcfa/Kg
Produits Prix a Oyem PrixMa(;Jnr:izrlché (l\i(r)ir)l(taBI(_)E\e/t)

Basilic / 2 000 /
Carotte / 286 /
Céleri / 361 /

Chou pomm¢é / 154 340
Oignon rouge / 417 /
Persil / 455 /
Poireau / 458 /

Poivron / 455 630

Tomate allongée 320 / 590

Sources : Enquétes a Oyem et Marché Mondial, SIM a LBV.
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On rel ve de mani re globale que Il es prix
commer -antes d®taillantes déOyem, sont beaucoucrg
Libreville. Cela traduit le caractére tres particulier de ce marché local, sachant par ailleurs
que les consommateurs accedent aussi a ces prix.

Pour ce qui concerne | e d®vel oppement de | 6a
certains produit s sjedfficilesnat regam tes prig praticués awemarchk®
Mondial, étant donné que lorsque les prix aux producteurs iront au dela, le marché sera de
plus en plus difficile 7 aHexcasdleahoupdneé, ducélari, r e tr
du poireau et du poivron.

b) Les prix alaconsommation :

1 sbagit des prix pay®s par |l e consommat eu
derniers étaient collectés sur les différentes places de marché au cours de la période
ddenqu°te. Le t abl e a aleus whtenwes aveccun comparptif des prie s v

relevés a Libreville au cours de la méme période.

Tableau 8: Prix a la consommation de quelques produits relevés pendant la période
ddenqu°te.

En Fcfa/Kg
Prix a la consommation a Oyem Prix a Libreville
Produits Adjougou Akouakam Ngwéma Moyenne (Mont Bouet)
Amarante 1364 1364 300
Aubergine locale 1000 750 580 698 620
Aubergine violette 812 812 420
Basilic 2000 2000 1870
Carotte 889 1111 1000 920
Céleri 667 667 1340
Chou pommé 441 518 415 456 710
Concombre 435 788 670 450
Gombo 2 667 2500 2611 1350
Haricot vert 1111 1111 /
Laitue 1333 1286 1310 740
Oignon bulbe rouge 1200 1350 1300 /
Oseille locale 3000 1200 2100 /
Pasteque 909 909 430
Persil 1429 1429 5580
Piment 3333 4 000 2167 3250
Poireau 1359 1359 1550
Poivron 1306 1800 1259 1427 1950
Tomate allongée 495 778 714 662 970

Sources : Enquétes a Oyem, SIM & LBV.

Le tableau présente deux principales situations aux caractéristiques différentes. Il y a
d 6 a b agsituhtioh des produits achetés au marché mondial, avec des prix relativement bas
(par comparaison a ceux de Libreville): c6 e st | e ¢ as hal pomn&® tuepersil,du du c
poireau et du poivron.

Iy a ensuite les produits locaux (ou potentiellement locaux), avec des prix
relativement élevés. L6 a mar ant e, | 6 ala basilic,glé gombo letola laitluees sont
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caractéristigues de cette situation. Ces produits étaient pour la plupart en forte pénurie
pendant | a p®ri €detdbdberagddeatre eux sont tr s s;
déautres comme |l a | aitue sont absent de mani re

[1.4.2.5 Les revenus estimés des commercantes et les marges sur les produits
a) Les revenus estimés des commercantes :

Sur | a base des ®| ®ments dbébenqu°t ebtemues, des i n
nous dressons |l es comptes doe xgoh tes hypothésesrci- mens u e
apres, proches de la réalité observée.

o Cas ddébune ancienne bayam (plus de 2 ans dobact

Nombre de jour 6 jours sur 7

1 fois par semaine pour un montant moyen de

Approvisionnement au Mondial 112 250 Fcfa de dépense par approvisionnement

1 fois par semaine, pour un montant moyen de

Approvisionnement a Kye Ossi 52 625 Fcfa

Sans fréquence fixe, mais pour un montant moyen de

Approvisionnement locaux 11 000 Ecfa la semaine

o Cas dbébune nouvelle bayam (moins de deux ans

Nombre de jour 6 jours sur 7

1 fois par semaine (Mondial principalement) pour un
montant moyen de 47 375 Fcfa de dépense par
approvisionnement

Approvisionnement au
Cameroun

Sans fréquence fixe, mais pour un montant moyen de

Approvisionnement locaux 5 500 Ecfa la semaine
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Compte doemgnduelddbmbeoanci enne bayam
EMPLOIS RESSOURCES
Désignation Valeur (FCFA) Désignation Valeur (FCFA)
Opérations diverses 758 500(Vente de produits 1190 500
Achat de produits locaux 44 000| - Batons de manioc 30 000
- Batons de manioc 20 000 - Banane plantain Gab 36 000
- Banane plantain 24 000| - Feuilles de manioc 15 000
- Feuilles de manioc 10 000 - Tomate 192 000
- Tomate 64 000 - Oseille locale 22 500
- Oseille locale 15000 -Pommes de terre 50 000
- Autres produits 15000 - Banane plantain Cam 140 000
- Oigon rouge 90 000
Achat de produits au marché Mondial (Cameroun) 449 000 - Taro 37 500
- Pommes de terre 20 000| - Chou pommé 150 000
- Banane plantain 40 000| - Poivron 105 000
- Oigon rouge 24 000| - Poireau 75 000
- Taro 10 000| - Persil 75 000
- Chou pommé 40 000| - Céleri 75 000
- Poivron 28 000| - Autres produits Cam 75 000
- Poireau 20 000| - Autres produits Gab 22 500
- Persil 20 000
- Céleri 20 000
- Autres produits divers 20 000
- Transport 115 000
- Taxes et barriéres au Cameroun 8 000
- Taxes et barriéres au Gabon 84 000
Achat de produits au marché de Kyé Ossi (Cameroun) 210 500
- Oigon rouge 12 000
- Taro 5000
- Chou pommé 20 000
- Poivron 14 000
- Poireau 10 000
- Persil 10 000
- Céleri 10 000
- Autres produits divers 10 000
- Transport 57 500
- Taxes et barriéres au Cameroun 20 000
- Taxes et barriéres au Gabon 42 000
Dépenses de fonctionnement au marché 55 000
- Taxes mairie 5000
- Téléphones 10 000
- Emballages 15 000
- Transports quotidiens 15 000
- Divers imprévus 10 000
Résultat Brut d'Exploitation 432 000
Total Amortissement : 5000
- Téléphone portable 3000
- Tables 1000
- Parasols 1 000
Résultat Net d'Exploitation (RNE) : 427 000
TOTAL EMPLOIS 1190 500] TOTAL RESSOURCES 1190 500

31




Compte doemgniueld 6 anovevelebayam :
EMPLOIS RESSOURCES
Désignation Valeur (FCFA) Désignation Valeur (FCFA)
Opérations diverses 246 500(Vente de produits 374 000
Achat de produits locaux 22 000| - Béatons de manioc 15 000
- Batons de manioc 10 000| - Banane plantain Gab 18 000
- Banane plantain 12 000| - Feuilles de manioc 7 500
- Feuilles de manioc 5000| -Tomate 96 000
- Tomate 32000 - Oseille locale 11 250
- Oseille locale 7 500| - Oigon rouge 30 000
- Autres produits 7500| - Chou pommé 50 000
- Poivron 35 000
Achat de produits au marché Mondial (Cameroun) 189500 - Poireau 25000
- Oigon rouge 12 000| - Persil 25000
- Chou pommé 20 000| - Céleri 25000
- Poivron 14 000| - Autres produits Cam 25000
- Poireau 10 000| - Autres produits Gab 11 250
- Persil 10 000
- Céleri 10 000
- Autres produits divers 10 000
- Transport 57 500
- Taxes et barrieres au Cameroun 4000
- Taxes et barriéres au Gabon 42 000
Dépenses de fonctionnement au marché 35000
- Taxes mairie 5000
- Téléphones 10 000
- Emballages 5000
- Transports quotidiens 10 000
- Divers imprévus 5000
Résultat Brut d'Exploitation 127 500
Total Amortissement : 5000
- Téléphone portable 3000
- Tables 1000
- Parasols 1000
Résultat Net d'Exploitation (RNE) : 122 500
TOTAL EMPLOIS 374 000] TOTAL RESSOURCES 374 000

Lescompt es

d 6 e xdgs$ue dédlireés indmurent ur a tour que les anciennes

bayam gagnent 427 000 Fcfa par mois, et les nouvelles 122 500 Fcfa. 1 sbagit de r

moyens, qui varient dOune commer-ante une autr
On peut relever que ces revenus sont assez rémunérateurs, tous au dessus du SMIG

gabonais 80000 Fcf al/ moi s) . La situation nodest pas @

concerne | es anciennes bayam, sachant qgue <certa

gue cbdest gr ©Oce ésanienttwolaisertlas gnfahtsket dgsatiéfaré tbus les

besoins de la famille. lyena m°® me qui ont r®ali s® des bOti me

revenus.

32



b) Analyse des marges sur les produits :

Les marges apparentes entre les prix de gros et les prix a la consommation des
produits dont | es relev®s ®tai:ent r ®alis®s se pr

Tableau 9 : Marges apparentes de quelques produits relevés

prouns | Prxdegros | prixdedetsl | G | Merge apparenc
gros et le détail
Carotte 286 1 000 3,5 714
Céleri 361 667 1,8 305
Chou pommé 154 456 3,0 302
Oignon rouge 417 1300 3,1 883
Persil 455 1429 31 974
Poireau 458 1359 3,0 900
Poivron 455 1427 31 972
Tomate allongée 320 662 2,1 342
Moyenne 363 1037 3 674
Sources : Enquétes & Oyem et au marché Mondial.
Dans la marge apparente q U i se d®gage pour chaque produi
frais et dotations auxquels sont assujetties les commercantes bayam. On distingue :
-les frais de transport (Mondi& paunmles e t j us

approvisionnements) ;
- les taxes et frais liés au passage des différentes barrieres ;
- les autres frais divers et dotations aux amortissements.

On observe toutefois qudartroisy3) entrederprixeld grost mul t
et le prix de détail, ce qui parait relativement élevé.

La marge apparente qui se dégage est plus élevée sur les légumes aromatiques, par
comparaison aux autres produits comme le chou pommé. Parmi les raisons qui peuvent
expliquer cette situation, il y a le mode de commercialisation, puisque pour ce qui concerne
ces aromates, les quantités vendues au détail sont infimes (une tige, ou quelques feuilles
déune tige).

[1.4.3 La consommation

Ce vol et est débune i mportance certaine pour
cette filiere locale. Nos analyses portent sur les structures de restauration publiques et les
m®nages de |l a ville do6Oyem.

Au cours de | a mission dbébenqu°te, Gc,esquid eux ci

a permis de relever un certains nombres de traits principaux.

11.4.3.1 Les structures de restauration publiques

Unedi zaine de structures de ce type ont f e
recherch® ®tait déoappr ®ci er sur |l es aspects
légumes utilisés dans la confection des menus proposés. Les modes
déappr ovi si o pésmisaem égalgmerd parti€yde nos investigations.
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Parmi les structures identifiées, une classification en fonction du type de menu
proposé et de leur importance en terme de capacité peut étre faite. On distingue :

- le restaurant « Woleue de | dVMvét padace »gqui présente un menu

trés varié et qui peut étre de capacité relativement importante ;

- les autres restaurants a large menu, mais de moindre capacité par

comparaison au Mvet palace (Exemples : restaurant « Maison blanche »,

restaurant « le Phenix », puis restaurants des autres structures hotelieres) ;

- les restaurants de type « cafet », tenus par les ressortissants originaires

de | 6Afrique de | 60Quest

Les traits principaux de chacune de ces structures ou types de structures de
restauration publiques sont ainsi présentés.

a) Lerestaurant « woleueé de | GWvét pakate »¢

La gamme des menus proposés est tres large, comportant a la fois des menus de
cuisine occidentale et des menus de cuisine africaine.
Parmi les légumes utilisés pour la confection de ces menus, les oignons et la tomate
figurent en premiére place. A la suite, viennent les feuilles de manioc, | 6 amar antla (f ol |
latueet | daubergideamédoamalte et | es f eubehutoepsdand e mani
la préparation de mets locaux, trés prisés et trées demandés, notamment au moment des
banquets de célébration de mariages. En période normale, le restaurant consomme en
moyenne 100 bottes dbédamarant e ad40aéblmKgdesprodud). | a sen
D6éaut®rgaisnels comme | e concombr e, l e chou, l a ¢
carotte, le poivron et les légumes aromatigues interviennent également dans les menus.
Les approvisionnements en tous ces légumes se réalisent au marché de Ngwéma. Il
arrive trés souvent que certains de ces produits ne soient pas disponibles sur le marché,

cbest l e plus souvent l e cas en p®riode de sai
manioc manquent fortement sur le marché.

Dans | 6ensembl e, | 6 h ! rctorinenment,idale période$ extBmesa ns s 01
Ou saisons :

-la basse saison ou p®riode basse, au cour s

nombre de repas servis par jour diminue alors (a titre indicatif, moins de 20 repas

peuvent étre servi par jour) ;

-lahaute p®ri ode ou p®riode haut e, o% | dactivit
pendant les grandes vacances de juin a aolt (ou il y a de nombreuses cérémonies de

mari ages) et en fin dbéann®e.

Pendant cette derni re p®ri ode, tufids 1dans kon a i ndi
approvisionnement en légumes.

Enfin, l 6htt el a dit @etcontact diract awvec tes producteutst € p o0 S ¢
pour un meill eur suivi des produits doéapprovisio

b) Les autres restaurants a large menu :

Un peu moeeidizane dedastaurants de ce type sont rencontré dans la ville.
Trois dbéentre eux ont fait | d6dobjet dbédenqu°tes ap

Lagamme desmenus est assez | arge, mai s | es quan:
légumes sont relativement plus faibles, par comparaison au Mvet palace.

En plus des oignons, de la tomate et du piment qui sont les premiers légumes
consomm®s, il y a ®galement | 6amarante et | 0aube
derniers légumes sont achetés chaque jour en moyenne.
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c) Les restaurants de type « cafet » :

Ce type de structures de restauration est le plus rencontré dans la ville, le plus
souvent tenues pardesressortis sant s de | 6Afrique de | 6ouest

Par comparaison aux précédentes descriptions, les cafets se caractérisent plutét par
une gamme de menus tr s peu 0 upwposétest condtitdéedse sent i e
mets 7 base de riz (au poul et , au poisson et
beaucoup consommeés.

Pour ce qui concerne la consommation des légumes, les oignons, la tomate et le
pi ment sont | es principaux concnentaquassnentgag(eu aut r es
trés peu).

Les commandes pour les approvisionnements en tomate sont passées a des
producteurs connus. Parfois, les achats sont directement effectués sur le marché.

[1.4.3.2 Les ménages

Une enqu°te a ®t® r®alis®e sur un ®chantillo
choisis de maniére fortuite, mais en distinguant trois niveaux de vie différents (une échelle a
trois niveaux ayant été retenue au préalable). Un tiers (1/3) des enquétes concernait chaque
niveau.

Les r®sultats obtenus (bien réluteétahtdoPEhweent i | | o
nous ndé®tions pas dans une | ogigue dbéapproche st
les grandes tendances de la consommation des légumes dans cette localité.

Le traitement des donn®es dbéenqu°te per met (
consommation, quatre (4) principaux types de légumes :

- les légumes de consommation courante ;

- les légumes locaux a consommation plus ou moins saisonniére ou épisodique ;
- les Iégumes exotiques connus mais a faible consommation ;

- les [égumes peu ou pas connus et/ou rarement consommeés.

Chacun de ces types d®f i ni s pr ®sente des c
convient de décliner.

a) Les légumes de consommation courante :

1 sbagit des | ®g ume s qui sont presqgue guo
ménages, et dont une forte baisse d e | 6 oparf conséguerg tine augmentation des prix)
aurait une incidence certaine dans leur fonctionnement.

Parmi ces légumes, la tomate et les oignons interviennent en premier lieu. Il a méme
été constaté un usage de moins en moins important des tomates concentrées (en boite de

conserve), contrairement a la situation diby a une dizai n e déann®e. Les q
consomm®es ne varient guden fonction du nombr e
qubdil sbdbagit dbébun produit qui nbéest plus saisonn

Le piment et les légumes aromatiques constituent les autres €léments de ce groupe,
®g al e mendage dsdez courant.

Pour ce qui concerne particulierement les légumes aromatiques, le céleri, le persil et
le basilic sont les plus consommeés (le poireau par exemple étant moins connu). Au marché,
on | es d®si gn ton g andsnents deat p,peeld dommercialisation combine les
trois produits (on dirait par exemple « 200 Fcfa de condiments vert »).

b) Les légumes locaux a consommation plus ou moins saisonniere ou
épisodique :

Ce sont des légumes dont la consommatione st beaucoup | i ®e ~° | 6o0ff
cal endrier agricole des plantations traditionnel
principalement des légumes feuilles locaux (oseille locale, feuilles de manioc et amarante)
puis dans une moindre mes ur e, de | 6aubergine |l ocal e et d
connai ssent donc une saisonnalit® assez forte,
ils disparaissent quasi totalement du marché (au pic de la saison séche notamment),

35



l orsqubdils nes provbiassnearst dpaproduction ®| oi gnh®s

de Libreville).
Le d®vel oppement de syst mes de producti on
alternative int®ressante pour | Gapprovi si onneme

notammentenpéri ode de sai son s cduantplus atéressahteicau G ioln sedsa g ic
de produits tres peu disponibles au marché Mondial et a Kyé Ossi.

c) Les légumes exotiques connus mais a faible consommation :

Ce sont des légumes exotiques qui sont bien connus des ménages, mais dont la

consommati on est faible. (! sbagi't not amment de
pommeé et du poivron. Parmi les raisons justifiant cette situation, il y a tout essentiellement le
fait qubil e st pasencsre bien présents dang les Habiiudes alimentaires.

1 ®t ait dobéaill eurs observ® que | es m®nages

de vie relativement moyen ou élevés (cadres de la ville, fonctionnaires).

La promotion de tels produits par les agriculteurs passe par des opérations de
communication et de mise en valeur telles que les foires agricoles, journées portes ouvertes,
et séances de dégustation.

d) Les légumes peu ou pas connus, et/ou rarement consommeés :

1 sbagit de L@®gumast qumppotante des m®nages
quasiment pas dans le répertoire des produits consommés. Parmi ces produits, il y en a qui

sont quelque peuconnus comme | 6oseil |l e mdirausSigui neBent ou | a
pas du tout connuscommel a mor el l e, | e concombre fruit ou | ¢

1 est Vroai qudi l est plus difficile de f ai
sachant gue |l a plupart déentre eux nbdont g®n ®r

ménages visités. Toutefois, comme pour le cas précédent, des opérations de communication
et de mise en valeur peuvent probablement avoir des effets incitatifs.
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Il RECOMMANDATI ONS DBURLEEFAPBUIIE
A REALISER SUR CETTE FILIERE

l1l.1 Rappel des problemes identifies

[11.1.1 Dans les systemes maraichers de plein champ

Deux principaux problémes sont a relever dans le fonctionnement des ces systéme
de production.

Il'y a dans un premier temps la mauvaise gestion de la fertilité des terrains cultivés,
ce qui rend les terrains quasi incultes apres les cycles de cultures réalisés (tomate et
manioc). Les corollaires a cette situation sont nombreux, parmi lesquels la déforestation et
les problemesd 6 ef f et de serr e, puis | 6®l oi gnement des

En second lieu, il y a les problémes sanitaires causés par la mauvaise utilisation des
produits phytosanitaires. (! sbOagi tde protectidnb une Qg
environnementale et surtout de santé publique, la tomate et les autres produits obtenus au
travers de ces systémes étant consommeés par de nombreux habitants Gabon.

.22 Aup®r i m tre mara cher dbéAngone

1 sbéagit pmesdisfondtigneements mterhes au périmétre et des problemes
devolsqui i ncombent en partie directement du | 61 GA
marché localpourc er t ai ns pr odui t desmapaichess datselafiliebei nser t i on

M.1.3 Pour | dapprovisionnement du march® en | ®¢g

Ceci a concerné certains produits locaux fortement saisonniers (et donc absents a
certaines p®r i odomendoe lapopuation &gmentadagalement), mais aussi
les produits importés du Cameroun et pour lesquels | e transport et l es t a
certaine maniere sur les prix.

[11.2 Propositions pour le PRODIAG

[11.2.1 L &mélioration des systémes maraichers de plein champ

Les problémes liés a la gestion de la fertilité des terrains cultivés sont plus difficiles a
r®soudr e. Léintroduction doéune fertilisation or
quisont: | accegqdirbisl ipeRu d 6 ®| e v a gieast reddeendsponible lezone p
fumier), puis les co(ts y relatifs (ce qui augmenterait les charges des producteurs et rendrait
leur produit trés peu compétitif face a la tomate venant du Cameroun).

Par ailleurs, le statut de locataire des terrains cultivés, et le fait que ces derniers
soient des expatriées (etpasdes fils de | a | ocalit®) i mpose qubé
part a adhérer a une logique de gestion a long terme de la fertilité des terrains cultivés.

Toutefois, il p e u bduiré dans cesesystemasa dp® opétadions t r
débamendement calcigue des terrains (° | b6aide de
Ceci aurait pour cons®quence de r®duire | es quan
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réduire les pertes causées par la pourriture apicale. En un mot , | 6op®rati o

débaugmenter | es rendements tout en r®dui sant | ec
sont constat®s par | es producteurs eux m° me, | et
sans f @érdtibngourrait @marrerdanschague zone i dentifi ®e en s

premier temps sur les anciens les plus coopératifs.

Sur un autre plan, des am®liorations peuven
produits phytosanitaires. Sur cet aspect, le PRODIAG peut organiser des formations
pratiques dans |l es zones de production identifi

un module trés simple, adapté au profil de la population cible visée.

Ces différentes questions peuvent étre débattues dans le cadre du comité provincial
de pilotage du projet.

.22 Larel ance des activit®s de production au p

[11.2.2.1 Le dimensionnement du périmeétre et le niveau de production attendu

Le p®rim tre doéAngone t ot al iaementuépagtie snulper f i ci
parcelles de 800 m2. Avec la relance des activités sur ce site, et sur la base de la situation de
la filiere, le périmétre pourrait redémarrer ses activités avec 8 parcelles maraichéres de 800
m2. Cela permettrait de générer une production légumiéredel 6 or dr e dear@0Unt onnes

tel flux est capable do6é°tre absorb® par |l a ville
M.222 Les am®nagements ~ r®aliser et | 6organisatio
Pour une relance des activités de production surlep ®r i m tre do6Angone, u
lieux approfondide | a situation des investissements sur
des lieux concerne :
> | 6®t at de |l a station de pompage (dont cel !
> | 6®t at du r ®seau dainrersi;ggti on (tuyauterie
> | 6®t at des serres ddggradationoynt toutes en tot .
> | 6®t at du magasi n (hdsadtdallseangeent d®gr ad® et
Léoidentification et | 6®val uation du c o %t de
premiére étape dans la démarche derelancedesact i vi t ®s sur | e site dobéAnN
Dans | e magasin qui serai-t const runocasier chaqu
personnel pour éviter les probléemes de vols internes qui étaient récurrents pendant les
derni r es an sule gérintbibeade faiti de dette ®éfaillance.

[11.2.2.3 La sécurisation du périmetre

Face " |l a pression fonci re importante dans |
probléemes de vols externes (identifiés ¢ o mme | 6une des rai sons qui
découragement de nombreux producteu r s ayant abandonn® | 6activi

s®curisation du Pp®r i m tre est déun caract re i
aspects :

-la r®alisation déune barri re physique sur |
barriere en poteaux et barbelés, ou encore une barriere végétale) ;
-le gardiennage du site, dbébabord par | e proje

ultérieurement.
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l11.2.2.4 Le profil des exploitants a installer

Léanal yse des dos s duepérgnetrd aws couesxdpsl trois teaigress
ann®es de fonctionnement a montr® que 70 % doen
25 ans, et que ces derniers étaient les plus instables sur le périmétre (totalisant les durées
les moins importantesdans | Gacti vit®)

Il était égalementmont r ® quoéil y avait tr s peu de f emr
dernieres semblaient plus stables que les hommes.

Ces observations nous condui sent ‘élevé deg g ®r er
| 6expl oitant ® | ¢avderniepe asituation adpcpte, rptiis une proportion plus
importante des femmes.

Résumé du profile souhaité des exploitants du périmeétre :

Age moyen = 37 ans (amplitude entre 30 et 45 ans)
Proportion des femmes = 50 %
Activité = Sans autre activité en dehors du maraichage

Social = situation social stable (marié ou concubin et résident dans la ville)

Le profil des femmes est intéressant pour la stabilité recherchée, mais également
parce que les femmes pourraient avoir p| u s de facilit® ° sdint ®gr
confrontant ~ ddédautres femmes (|l es bayam du mar ch®)

Par contre il faut que les femmes soient mélées aux hommes, sachant que ces

derniers sont physiquement plus aptes et peuvent °t re doéun appui i mport
femmes.
L6®quili bre na’”tr atontenvesdgéerve que s femmesavonpincibep & la

stabilité et a la responsabilité, alors que les hommes apporteront les ressources physiques et
la pugnacité dans le groupe.

I11.2.2.5 Laformation des exploitants et leur installation

Il est impérieux que les futurs exploitants soient formés aux techniquesde | 6act i vit
maraichére, selon les modules déja disponibles ~ I 6 letGhabduellement proposés aux
candidats ° |l i nstallation (initiationllaest mar a’
toutefoisimportant que ces derniers puissent ®gal ement
le module de la commercialisation des produits, surtout | orsqubéon sait

assez délicat et spécifique.
[11.2.2.6 Le choix des spéculations
A la lumiere des résultats de la présente étude, on doit relever que le choix des

cultures maraichéres a pratiquer pour le développement de cette activité doit étre
judicieusement fait. En effet, dans la plupart des cas, deux criteres de base permettent

déorienter sur | e agitdeo:i x des cultures. 11|l s6

-la faisabilit® technique, de sorte que | e p
cultures dont il maitrise les itinéraires techniques, et dont les conditions sont favorables a
leurmi se en Tuvre (la;saison notamment)

- la capacité du produit a étre absorbé par le marché (la demande).
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Toutefois, méme si ces deux critéres restent a tous points de vue intéressants, les
analyses doivent étre menées pour rechercher la rentabilité : cbest © dire |l e so
co¥%ts de pr odnsanblé des fraig,\etele priX sdirde marché. De la sorte, si un
produit est jugé fortement rentable et sa demande importante sur le marché, il peut étre
envisag® de r®aliser sa production m°me | orsque
( ¢ 6 e sat de$ moductions de contre saison). De méme, un produit trés demandé sur le
marché peut attirer une offre venant de bassins de production voisins ou éloignés, au
détriment de celui environnant ou le produit peut ne pas étre jugé rentable. La situation du
march® d6éOyem sbapparente ~ cette description p
Cameroun.

Ainsi, sous réserve de répondre a une demande particuliere (niche économique), les
mara“  chers de |l a localit® dob6Oyewsm sdowvieant €mti ree
cultures de choux, poivron, persil, céleri, carotte.

A | dinver se, débautres cul tures pr ®sentent a
situation plus ou moins favorable. La situation de quelques produits est présentée telle q u 6 i |
suit.

ajLdbamar:ant e
Le produit est bien connu dans les habitudes alimentaires des populations locales.

Toutefoi s, son offre sur |l e march® est tr s sai
plantations villageoises.

N

Quelques commercantes du mar c h ® de Ngw®ma font venir | 6 a
pendant |l es p®riodes <critigqgues (coO®tait l e cas
observation était faite).

1 est vrai que certains consommateurs ont G
des plantations villageoises (en indiquant des aspects organoleptiques), mais on peut relever
gue celle proposée par les maraichers présente des caractéristiques visuelles plus
attractives et pourrait se rendre trés compétitive sur le marché.

Néanmoins, laproduct i on mara”  ch re doit int®grer dans
y a des périodes ou le marché est abondé par le produit venant de ces plantations
villageoises. Les mois de novembre et décembre, puis avril et mai sont particulierement
concernes.

Lerest aur ant de | 6httel Mvet palace est un clie
I a p®ri ode (poenagmuttt ebsor ber jusqud- 50 Kg c ha
fonctionnement normal).

b)Lboseil lwe | ocal e

Cette vari ® ® doéosei | hce et dogementpihtégee danses ue s ur
habitudes alimentaires des populations. Le cycle de la plante est plus long (par comparaison
aux autres variétés), la récolte des feuilles se faisant plusieurs fois sur la plante.

Le produit provient également des plantations villageoises et des cultures de case. La
faible humidité en saison séche réduit fortement la présence du produit sur le marché, ce qui
le rend saisonnier.

La production mara’ ch re peut sbéint®resser
surface importante en saison des pluies, sachant que le marché pourrait tres vite étre saturé.
Pour un maraicher, une planche suffirait largement pendant la saison des pluies, surface qui
pourrait éventuellement étre doublée en saison seche.
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¢) La laitue:

Leproduit ndest pas tr s courant dans l a co
guantit® de | 6o0offre | ocale reste tr s en de-" pz¢
parts de marché a gagner. La demande est particulierement importante au cours de la
période des vacances scolaires (juin " septembre)
provenance de Libreville et des autres province

période des grandes manifestations (mariages, retraits de deuils, féte nationale du 17 aoqt).
d) Lbébaubergine |l ocale et | e gombo

A Libreville, ces légumes fruits sont peu observeés sur les périmétres maraichers pour
éviter la forte concurrence de la production des systémes de plein champ. Mais les
observations de ue®E®mamdsesystarnes tier piein thanp locaux évitent
plutdt ces produits, vuque | e march® | ocal ndabsorberait p a
Libreville est déja inondé par les productionsr ®al i s®es dans | 6Estuaire.

Au regard des prix a la consommation relevés pendant les enquétes (700 Fcfa/Kg

contre 620 FcfalKg ° Libreville pour | 6aubergi
Fcfa/Kg a Libreville pour le gombo), ces deux légumes présentent des perspectives
i nt®ressantes pour | etémaaicekeleoppement de | dacti vi

Des niveaux de production relativement importants doivent cependant étre évités car
le marché peut vite étre saturé. Aussi, du point de vue de la saisonnalité, une production plus
importante doit étre prévue pendant la grande saison seche avec | daugmentati or
demande (afflux des populations) et bai s s&mptedgend ®uwd ifd trésypdu de
production en mode irrigué).

d) Le basilic :

Ce légume fait partie des « condiments verts », comme on les appelle au marché

doOyemI(eavce®l er i et |l e persil). Le produit (7 10
habitudes alimentaires et entre dans la consommation courante des ménages.

Par mi | es | ®g umes achet ®s au Cameroun, coOes
préferent prendre sur pl ace | orsqudil y en a (les a&autres @

Produit fortement périssable par comparaison aux autres, il est moins adapté aux longs
circuits de commercialisation (sachantquebeaucoup de ces produits vVvi el
du Centre du Cameroun).

La production locale actuelle se distingue tres peu et reste saisonniére. Des parts de
marché restent donc a prendre sur ce produit.

e) Lbéboseill:e de Gui n®e

Cette oseille noboest pas tr s connuelocdees aut o
présentée plus haut). Toutefois, plusieurs ménages constitués de personnes provenant
déautres provinces du pays (fonctionnaires et
affectation) ont indiqué ne jamais trouver ce produit sur le marché alors qu & ieh sont
demandeurs.

Ainsi, | 6activit® mara“ch re peut proposer u

se faire dans des proportions raisonnables (une pl anche suf fi't dans I
exploitant maraicher).
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fy Lébaubergine violette

Le produit est trés peu connu dans les ménages de faible niveau social. Pour ceux

déun niveau soci al pl us il@st présent dars la@dnsomi®Batiop.a r con:
Généralement, les quantités relativement faiblesque | 6 on trouve sutesl e mar
sur pl ace. Cependant , on doi't not er gue | bauber
ajouter " |l a diversification des produits. 1

exprimée du produit sur le marché.

g) Les autres légumes exotiques:

Lali ste de ces | ®ghianest inbe,stmgias dans | 6i d®e
le maraicher peut de maniére épisodique introduire certains produits dans son assolement

(les périodes de fétes peuvent par exemple étre visées). Parmi ces derniers, on peut citer le
concombre, la courgette, le haricot vert e t ddbautres encor e.
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[11.2.2.7 Les assolements prévisionnels

va permettre doattirer en dehors des
tout types. Ces autres types de clients vont alors relever le prix au producteur, sachant que
ces derniers nbach teraient pas au m°me pr

Pour ce qui concerne la commercialisation avec les commercgantes, les maraichers
d oi v e sstcierpduafaire un bloc uni, de maniere a ne pas se faire imposer les prix par
ces derniéres. Mais au préalable, la question des prix doit étre étudiée avec les encadreurs
pour que ceux proposés soient rémunérateurs pour les maraichers tout en permettant aux
autres acteurs sur la chaine de valeurs de réaliser leur marge.

Par ailleurs, des contacts doivent étre entrepris avec les structures de restauration
publiques pour acquérir des parts de marché. Le Mvet palace et quelques restaurants de la
place sont intéressés par cette approche.

En effet, S i l e mara  cher parvient
clientéle particuliere (ménages, structures de restauration publiques et autres marchés de
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Pour sbadapter a situation de | a f [ re,
aurait alors un assolement type en saison des pluies et un autre en saison séche.
Assolement d'une parcelle en saison des pluies Assolement d'une parcelle en saison seche
Culture Surface cultivée (en m2) Culture Surface cultivée (en m?)
Amarante 100 Amarante 180
Basilic 50 Basilic 50
Laitue 80 Laitue 50
Gombo 120 Gombo 20
Aubergine locale 80 Aubergine locale 100
Oseille locale 20 Oseille locale 40
Aubergine violette 20 Aubergine violette 40
Pépiniére et autres Pépiniére et autres
60 50
cultures cultures
Total cultivé 530 Total cultivé 530
NB:Lorsqudune par cel | en alare S8ebd lesmystenees sur phanciseedu type IGAD, un tiers
(1/3) de la surface est consacrée aux allées. Cela donne environ 530 m? de surface cultivée.
Il faut toutefois relever que ces assolements sont donnés a titre indicatif pour coller a
la situation de la filiere qui était observée. Toutefois, en fonction des évolutions possibles et
guel ques fois pour r®pondr e une demanhcdse sp®cCI
derniers peuvent revétir des configurations différentes.
[11.2.2.8 Les stratégies de commercialisation a développer
La premiére des opérations aprés la relance des activités sur le site, est de mener
des actions de communication et de marketing, dans le but de faire découvrir le périmétre et
les produits proposés. Il peut par exemple étre envisagéd 6 or gani ser une jour n:
« journée portes ouvertes du périmetre IGAD ». Des invitations seraient alors adressées non
seulement aux autorités administratives et locales, mais également aux commercgantes des
marchés et a quelques ménages.
Aussi , il est un i mp®ratif dbéam®nager un poi |

commer - ant

i X que

pl acer



niche) a des prix relativement élevés, cela permet d e
avec les commercantes sur les 80% qui restent du point de vue des prix.
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[11.2.2.9 Les résultats technico-économiques attendus
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Autrement dit, ils sont variables en fonction des saisons, selon les différences de flux
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Tableau 10 : Résultats technico-économiques attendus des différentes cultures

Cultures

Rendements moyens
observés a LBV
(Kg/m2)

Rendements
moyens attendus |
Oyem (Kg/m2)

Total des chages
I'unité de surfac
LBV (Fcfa/m?)

Total des charges &
I'unité de surface
attendu a Oyem
(Fcfa/m?)

a
e

Total des charges au
kilo attendu a Oyem
(Fcfa/Kg)

Prix aux
producteurs
observés a LBV
(Fcfa/Kg)

Prix aux
producteurs
possibles a Oyem

(Fcfa/Kg)

Marges brutes
attendues a
Oyem (Fcfa/Kg)

Amarante

2,5

19

83

149

60

320

600

540

Aubergine locale

2,4

18

26

47

20

380

400

381

Aubergine violette

53

4,0

186

335

63

340

500

437

Basilic

16

1,2

154

277

173

595

800

627

Gombo

11

0,8

95

171

155

985

1200

1045

Laitue

2,5

19

96

173

69

645

800

731

Oseille de Guinée

2,3

1,7

129

232

101

475

600

499
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Cette situation prévisionnelle permet également de garantir les revenus de la
commerc¢ante détaillante. Le tableau a la suite donne des indications sur la marge apparente
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Tableau 11 : Marges apparentes prévisionnelles de la commercante détaillante sur les

produits mara’  chers r®al i ser au p®rim tre dobéAnN
i s prosctus () | PR IRETsaton s pare | Merges st s o
Cultures

Amarante 600 1364 764

Aubergine locale 400 698 298

Aubergine violette 500 812 312

Basilic 800 2000 1200

Gombo 1200 2611 1411

Laitue 800 1310 510

Oseille de Guinée 600 Non obtenu /
M.2.210L6or gani sation coll ective des producteurs

Dés leur installation sur le périmétre, les producteurs maraichers doivent étre
sensibilis®s sur | a mise e ne gnhug dedeurchdtanonesationr gani s a
progressive.

La mise en place de cette organisation ne doit cependant pas étre précipitée. Elle doit
intervenir au moment ou les exploitants ont bien cerné et maitrisé le fonctionnement de leur
exploitation. La parfaite identification des difficultés et contraintes qui affectent leur
fonctionnement est en effet le ciment nécessaire sur lequel va se fonder le groupement qui
va se créer.

Dans le cadre du PRODIAG, un accompagnement est également prévu sur ce volet,
en terme notamment de formation.

[11.2.3 Autres appuis sur lafiliere

[11.2.3.1 Les appuis ala commercialisation sur les marchés

Le PRODIAG prévoit dans le cadre de ses objectifs sur le volet de la formation,
®l aboration doéun modul e sur | & scommerbgieealtiisatv
aborder diff®rents aspects dont |l es plus i mpor
- les aspects sanitaires, pour mieux protéger le consommateur face a certains
risques ;
- les aspects de marketing, liés notamment au calibrage et a la présentation des
produits ;
- les aspects économiques, pour une bonne maitrise des colts et charges
op®rationnelles | i ®es © | a commercial.]
De telles formations pourraient étre bénéfiques non seulement aux producteurs
maraichers (comme cela était déja indiqué plus haut), mais également aux commercantes
des marchés.

satio

[11.2.3.2 Le développement de cadres de concertation entre les acteurs

Ce volet représente un volume important du point de vue des activités a mettre en
fuvre dans | e cadre du PRODI AG.

de concertation
on et dé®changes entre

envisager |l a cr®ation et | a f ornsmal
umi er s ° Oy em, l equel inclurait |l es mar a
®pendants de | a p®r i peb Ranspeteurs,d @Qy emma, i rli ees dbOaOy
utres op®rateurs ®ventuel s.

Lesdits cadr es
cussi

c d®j

Vi sent | 6obj

e
di ff®r ents typ

i s
" c
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CONCLUSION

La pr ®sent e ®ectfderéalserdeadiagnostic @ela gituation de la ville

dodOyem, au mo me nt du d®marrage des activit®s
dél nvesti ssement Agricole au Gabon (PRODI AG) . I
dbune part, |l eenelntf fi eufo®st gannenment du p®ri m
mais aussi de faire une analyse de la situation locale de la filiere du point de vue de la
productionetde!l dapprovi si onnement en produits | ®gumi er !
Pour ce qui concerne | bap®semprogrdéaAngendeg |
constatée pendant les derniéres années du PADAP. Parmi les raisons justifiant cette
situation, certaines ont clairementt ® ® mi ses en

> des problemes de vols internes (entre les exploitants maraichers) de
matériels et intrants, imputables entre autres a des faiblesses dans
|l 6organi sation et ;la gestion du magasin
> des problémes de vols externes, consécutifs a la forte pression fonciére
autour du P®rim tre associ ® re |edti naXiug
gardiennage de nuit ;
> les difficultés dans la commercialisation par la pratique de prix aux
producteurs jugés peu rémunérateurs, du fait de la forte concurrence des
importations du Cameroun voisin.
Concomitamment =~ ces pisatioh tu parienétre étia @diliere, lelp@fd r g a n
des exploitants (essentiellement les jeunes de moins de 25 ans, fortement instables) qui ont
été installés était particulierement vulnérable.

Les investigations dans la ceinture urbaine de la ville ont permis de mettre en
évidence un systeme maraicher de plein champ, consacré a la production de tomate. Le
fonctionnement de cette sous filiere a été étudié, montrant une trés grande spécificité. Les
difficultés et enjeux liés du point de la production, de la gestion de la fertilité des terrains
cultivés et de la consommation du produit obtenu, ont été clairement indiqués.

Lbanal yse du vol et commercialisatiomansa mont
| approvisionnement des commer - ananerpts au enarchd ® g u me s
Mondi al et " Ky  Ossi repr ®sentent bayamo,ur d d hui
per mettant ddbacc®der au produit " des pri X tr

transport, les taxes et les prélevements des postes traversés. Toutefois, pour ce qui

concerne les légumes, nous avons relevé que ces approvisionnements concernent de

maniére assez spécifique, certains produits dont le chou pommé, le poivron, la carotte et les

légumes aromatiques (poireau, persil, céleri). Les produits Iégumiers locaux retrouvés sur les
march®s se caract®risent plut!t par une forte sa
calendrier agricole des systemes de production traditionnels locaux.

Le volet consommation était également abordé, touchantd 6une part | es m®n
d 6 a u partelss structures de restauration publiques. Les niveaux de consommation de
certains produits ont été mis en évidence, de méme que certaines habitudes alimentaires.

En gQguise de solutions aux ingiguég bu regard sle lp o s ®s ,
situation de la commercialisation et des caractéristiques de la demande, que des parts de
marché importantes restent a prendre concernant les [égumes a Oyem. Le développement

de |l a production de | ®gumeece dgsaactivitds tae pé&rimegeni s e d e
d6Angone est donc par f anousavors mdigu§ quescettie prod@ction,Tout e f ¢
dans | e contexte actuel, doit sbéorienter vers ur

maniere a éviter ceux tres concurrentiels qui proviennent du Cameroun. Des assolements
prévisionnels par saison ont a cet effet été proposeés.
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Pour optimiser | a faisabilit® de cette
des propositions ont également été faites pour une meilleure organisation des activités sur le
site, de maniere a solutionner les difficultés identifiées. Ces propositions concernent la
sécurisation du périmeétre, la construction et la gestion du magasin.

Par ailleurs, des propositions ont été faite sur le profil des exploitants a installer et sur
les différents accompagnements a apporter aux maraichers pour faciliter leur réussite dans
| 6 a c tDang cels @ropositions, le volet difficile de la commercialisation a été abordé, et
guelques recommandations ou stratégies ont été formulées.

Pour terminer, des recommandations ont été faites au projet, pour quelques

r

el

an

interventions dans |l es syst mes de plein champ

méme, des opérations plus transversales sont a envisager sur cette filiére légumes locale,
au travers notamment de | a mi se en pl ace doéun <cadre
différents acteurs.
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ANNEXE 1 : Synthése sur les activités de transformation et
de commercialisation du baton de manioc
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1. Lacollecte des données et informations

Les données et informations étaient obtenues en sillonnant la ville avec | 6 obj ect i f
doi dentifier do®ventuel s ateliers de r ©page d
commercantes de batons de manioc rencontrées sur les places de marché.

Un questionnaire a permis de réaliser des enquétes un peu plus détaillées sur un
échantillon de 17 commercantes (soit environ 45 % du total des vendeuses de batons de
manioc identifiées).

2. Synthése des résultats obtenus

Ces résultats peuvent se répartir selon les différents aspects ci apres :

Les ateliers de rapage du manioc ;

Les types de b©ton rencontr®s et | 6estimati or
Les origines des batons vendus ;

Le transport et les prix pratiqués a la commercialisation des béatons.

V V V V

Il faut relever que les aspects de qualitatifs liés aux caractéristiques organoleptiques et la
confection des b©t ons noé®t ai ent pas abor d®s, d
noé®t ai ent gue |l es temméryamtePpa@G!l dbeemrgi°s de r emga
aux transformatrices du manioc en baton).

2.1 Les ateliers de rapage du manioc

Aucun atelier de r©page.nda ®t ® identifi® dar
Aussi, pour éviter un biais qui aurait été important, nous avons choisi de ne pas
consi d®r er |l es r®ponses donn®es sur l e mode de
(par rapage ou par les méthodes traditionnelles), sachant que le public enquétées était quasi
totalement constitué de femmes qui ne commercialisent que le produit acheté.

22 Les types de bO©tons rencontr®s et | 6esti mat |

Trois types de batons étaient rencontrés sur le marché :
> Le baton fang courant ;
Le b©ton déAgnizock (donnant |l ieu “ un proc ¢
> Le baton Batéké.

\Y

S6agissant particuli rement du b®©ton Bat ®k ®,
de | a p®r i oé¢taentdds daiblgsuet leseccommercantes disent ce baton apparaitre
de maniére assez épisodique sur le marché. Une seule femme (originaire du sud du pays)
en fabrique, utilisant des méthodes de rapage traditionnels.

Selon les commercantes | 6 abskedh®eho favorable sur l e mar
faiblesse des quantités proposées quiysont( en dehors de | 6argument du

Pour ce qui concerneleb ©t on d&édAgni zock, il nbest retrouv
vendu par trois commergantes bien identifiées, a des quantités relativement importantes, de
| 6ordre de 300 " 400 paquets ®coul ®s par jour (u

Sdagi ssant omrfang coarang des du@ntités importantes sont écoulées sur
| 6ensembl e des pl aces d gvéman aAkaudk@n et Adjougou)f | ®e s
Léappr®ciation des flux ®tait plus difficile, ma
par jour au coursdela p®ri ode dbéenqu°te. Mai s sachant I a
qui caractérise les productions issues des systémes de cultures traditionnels, ce chiffre doit
simplement étre considéré comme une indication.
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2.3 Les origines des batons vendus

Sur |l 6ensembl e des enqu°tes r®alis®es avec | ¢
l es r®sultats obtenus du point de v (asidchrel 6ori g
l e bOt on dupgkayiant exausidlement de Bitam) :

Proportion des batons vendus (pourcentage)

Département du Ntem 64%
Département du Woleu 36%
Total 100%

On pourrait donc dire que le département du Ntem est le principal bassin

déapprovisionnement de | a ville en b®©tons de man
A | 81 ne¢ R dépatentent du, la provenance est trés atomisée, mai s s6i |l y av
sortir quelgues noms de lieux ou zones (endehorsdu vi |l | age Agni zock), on

Meyo Kyé-Eboroollaucune r ©pe doanalnliecr 6@t ® signhal ®e.

2.4 Le transport et les prix pratiqués a la commercialisation des batons

Le transport des batons, du vi | | age ,jest paydud OO Fcha ielphqaet
transport®, prix connu de | densemble des transy
circuit est tr s |l ong, partant doébun village du
Bitam, le paquet peut alors étre facturé & 200 Fcfa (les commergantes essayent dans ce cas
de r®cup®rer 100 " 200 Fcfa sur | e paquet ~° | b6ac

Pour ce qui concerne |l es prix dbdédachat, il s v

dans les villages, alors que le méme paquet est vendu aux prix a la consommation de 1500
Fcfa (quelques fois a 1200 Fcfa auprés des mamans venant des villages).

1 néy a pas de distinction de prix entre |
Toutefois, une différence de poids et de taille des paquets est remarquable. Le paquet
Agni zock enregistrait une baisse de poids de | 060
courant au cours des relev®s dbdédenqu°te.
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ANNEXE 2 :

Questionnaireséesdoer

nqu°t

52



QUESTIONNAIRE 1 : Producteurs maraichers

o Date:

1i Identité du producteur :

Nom et prénom :
Contact :

Sexe :

Age :
Nationalité :

Localisation (ville, quartier) :
Date de | ancement de | 6dactivit®

O O O O 0O 0 ©

21 Activités :

a) Activité (s) pratiquée (s) en dehors du maraichage :

b) Importance du maraichage/ aux autres activités (importante, moyenne,
faible, tres faible, insignifiante) :

c) Matériels et équipements :

- . . : Prix et date Colt Durée de
Désignation Quantité Fournisseur N A .
d dach| transport | 6amorti
d) Approvisionnements en intrants :
Type doi Fournisseur Quantité utilisée/unité | Pr i x d Frais de
de temps transport
La matiere organique est-elle trouvée sur place ? Préciser localité et site :
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Pr ®ci ser guanti tt@mpsd:dbapprov/uni t® de

Préciser quantité souhaitée par unité de temps :

Quelles sont | es difficult®s |i®es: " | 0approvisi
0

0
0
0
e) Production :

Surfaces : SAU = m?2 SC = m?2
Assolement :

Bréve description du systéme de culture pratiqué :

Cultures réalisée :

Saison C1 Saison C2 Saison C3

Désignation | Proportion (%) | Désignation | Proportion (%) Désignation | Proportion (%)

Raisons du choix des cultures chaque saison :

Saison C1:

Saison C2 :

Saison C3:

Citez les probl mes qui l'i mitent et :freinent | a

OO, WNPE
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f) Commercialisation :

Caractéristiques de la clientéle :

Quantité par Lieu

Produit Période Type de client approvisionnement | d 6 ®c h a

Prix aux producteurs et frais :

Produit Période Type de client Prix de vente il ol
transport
A quelle p®riode critique nobéarrivez vouslispas

produits et pour quelle raison ?

Produit Période Raisons

Aspects qualitatifs de la demande des produits :
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: s . . Présentation et conditionnement
Produit Variété appréciée des clients .
appréciée
Citez |l es probl mes qui l'imitent et freinent | a
1:
2:
3:
4
5:
6:
g) Appr®ciation de | a:rentabilit® de | dactivit®
Estimation des résultats réalisés a la semaine en différentes saisons :
. Chiffre Dépenses en Dépenses en a
SEISen hebdo intrants transport AHES CIEpETEES
hyPer spectives de d®vel ooppement de | 6activit®

Quels souhaits a formuler pour le développement de votre activité ?

OO, WNPE
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QUESTIONNAIRE 2 : Commercants de légumes

o Date:

1i Identité du commercant :

Nom et prénom :
Contact :

Sexe .

Age :
Nationalité :

Localisation (ville, quartier) :
Date de | ancement de | 6dactivit®

O O O 0O 0O 0 O

21 Activités :

a) Activité (s) pratiquée (s) en dehors du commerce :

b) Importance du commerce/ aux autres activités (importante, moyenne, faible,
trés faible, insignifiante) :

c) Matériels et équipements utilisés :

- . " : Prix et date Colt Durée de
Désignation Quantité Fournisseur b A .
d 6 ach]| transport | 6amort.
d) Commercialisation des légumes :
Citez I es I ®gumes | es plus rentables par ordre d
1: 2: 3:
4. 5: 6:
7 8: 9:

Quels sont les légumes les plus demandés (3) :

Proportion des | ®gumes sur I 6ensemble des produi
Quel type de produit est plus rentable : Légumes Vivrier Autres
Quel type de produit est plus demandé : Légumes Vivrier Autres

Quels sont les légumes les plus demandés (3) :
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e) Approvisionnements en légumes :

Origine des approvisionnements

Période Produit Fournisseurs Li

Sept & Déc

Janv et Fév

Mars a Mai

Juin a Ao(t

Remarques particuliéres sur les origines des approvisionnements :
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Quantités des approvisionnements

Période

Produit

Quantit® d

Dur ®e

do®c

Sept a Déc

Janv et Fév

Mars a Mai

Juin a Ao(t
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Frais des approvisionnements et de la commercialisation

Produit ou type de
produits

Frais de transport
pour un approv

Quantité Lieu ou zone

Taxes au marché :

A quell e

produits et pour quelle raison ?

Produit

Période

Raisons

Aspects qualitatifs de la demande des clients sur certains produits :

: . o f s Présentation et conditionnement
Produit Variété ou qualités appréciees * s
appréciée
f) Appr®ciation de | a: rentabilit® de | b6acti

Estimation des résultats journaliers a différentes période :
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Chiffre
Période journalier des
légumes

Dépenses pour Dépenses en

achat légumes transport AT SEPEMSEE

Citez les problémes qui limitent et freinent la commercialisation des Ilégumes par ordre
doéi mportance

OO WN P

g) Perspectives de d®vel oppement de | 6activit®

Quels souhaits a formuler pour le développement de votre activité ?

OO, WNPE
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OQUESTIONNAIRE 3 : Commercants de batons

o Date:

17 Identité du commercant :

Nom et prénom :
Contact :

Sexe :

Age :
Nationalité :

Lieu de vente (ville, marchés) :
Domicile (ville, quartier) :
Date de | ancement de | 6activit®

O O O 0O 0O o o o

21 _Activités :
a) Activité (s) pratiquée (s) en dehors du commerce :

b) Importance du commerce/ aux autres activités (importante, moyenne, faible,
tres faible, insignifiante) :

c) Situation sur la filiere par rapport au manioc :

Productrice Transformatrice commercant

Produit :dbéorigine

o Tubercule

o Manioc roui

o Baton

d) Fabrication du baton (si transformatrice) :

Mode manuel Réapage a la machine

Raisons de choix du mode pratiqué :
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e) Approvisionnements :

Période Produit | Fournisseurs Qe n_t, It ®dou
unité de tps
P®riode critiques difificile dbébapprovisionnement
Raisons :
Situez les zones de plantation du produit (matiére premiére) :
f) Commercialisation des batons :
Période Quantité écoulée par jour

Frais des approvisionnements et de la commercialisation

Produit d I 6 UEE o Quantité Lieu de départ

pour un approv

Taxes au marché :
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A quelle p®riode critique nbéarrivez Vvous pas
quelle raison ?

Période Raisons

Quelles qualités le client apprécie sur le baton ? :

Qu 6 eesqui permet de les obtenir ?:

f) Appréciation delarentabil i t ® de :l 6activit®

Esti mation des r®sultats dobéactivit®

Produit C o 3%t d . Total des Nombre de
Quantité

Période doéor i approv dépenses | batons obtenus

Détail des dépenses sur un approvisionnement :

Prix du béaton en Fcfa : Poids moyen du baton :
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Citez les problemes qui limitent et freinent la commercialisation des batons par ordre
doéi mportance

OO, WNPE

g) Perspectives de d&iéel oppement de | dacti

Quels souhaits a formuler pour le développement de votre activité ?

OO, WNPE
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Questionnaire 5 : Structures de restauration

Nom de la structure :

L®gumes achet ®s par: ordre doéi mportance

N° Produit Fournisseurs Quantités /unité de temps

Périodes critiques de manque de légumes :

Remarques particuliéres sur la qualité des Iégumes fournis :

Remarques sur la qualité demandée des clients sur certains produits :

Autres remarques :
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Questionnaire 6 : Ménages

Nombre de personnes du ménage :

Nationalité : Groupe ethnique: _ Localit® doéorigine
Citez les noms des légumes connus :
Citez |l es noms de | ®gumes consomm®s, par ordre d
1 2 3 4 5
6 7 8 9 10
Fréquence de consommation des légumes et approvisionnements :
R . Nombre de fois par semaine, par s Lieu
N Produit mMois ou par an (préciser) Quantite débapprovi s
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

Problémes liés a la consommation des légumes :

0 Aspects quantité :

o Aspects qualité :

o Autres:

Parmi les produits suivants, encadrer ceux qui sont régulierement consommés, souligner
ceux qui sont trés peu consommeés et barrer ceux qui ne sont jamais consommeés :

Amarante Oseille G Laitue Basilic Morelle Oianon vert Chou
Piment Gombo Poivron Auberaine loc Tomate Poireau
Concombre fruit Persil Auberaine violette
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